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En febrero, se desaceleran las ventas del comercio .
minorista en Bogota No olvide:

Ventas del comercio minorista y personal ocupado. . Bogota representa cerca del 40%
Bogoté. Variacion % anual. Enero 2014 a febrero 2015 de las ventas del comercio al por

menor registradas en Colombia.

Ventas === Empleo , ..,
. En el pais, la variacion en las ven-

tas para febrero fue 4,3%; cifra su-
perada solo por la ciudad de Cali
(5,4%).

o La variacion de las ventas del co-
mercio sin combustibles en la capi-
tal, se ubicé en 5,7%

. En el segundo mes del afio, Bogo-
ta fue la ciudad con mas incremen-
t6 de empleo en el sector de co-

mercio al por menor (3,7%), des-

2014 ‘ 2015 ‘ pués de Cali (4,7%).
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Fuente: DANE, Encuesta Mensual de comercio al por menor

En febrero de 2015, las ventas del comercio minorista en
la capital registraron una variacion de —0,04%, inferior al repor-
te de 2014 que fue 3,8%. Los crecimientos mas altos de las
ventas reales se presentaron en Cali y Medellin, ciudades que
no se vieron tan afectadas por la caida de las ventas de
vehiculos a escala nacional.

El segundo mes del afio, fue catalogado como dificil por
los comerciantes. El optimismo de los empresarios de esta ra-
ma, para los préximos seis meses, disminuy0, pues segun la
encuesta realizada por Fenalco, pas6 de 61% en enero a 56%
en febrero.

En febrero cayeron las ventas de vehicu-
los en Bogota respecto al mismo periodo
de 2014. La devaluacion del peso colom-

Nota metodoldgica:

. De acuerdo con el nuevo disefio metodoldgico del DANE la serie de co- . T . L,
mercio se publicard mensualmente por ciudades. Los resultados trimes- biano y dificultades en la importacion y
trales se obtienen de la serie empalmada para Bogota. nacionalizacion de estos bienes, fueron

. Las variaciones se calculan frente a igual periodo del afio anterior las causas que impactaron el sector au-

. Los datos pueden cambiar con respecto a boletines anteriores, debido a tomotor.

correcciones que realizan las fuentes del DANE
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Boletin Comercio al por menor

En Colombia, el comercio minorista creci6

4.3% en febrero

Las ventas del comercio interno al por menor au-
mentaron 4,3% en el total nacional, variacion inferior a
la registrada en febrero de 2014 (6,5%) y en diciembre
del mismo afio (6,1%).

Esta cifra estuvo influenciada por la venta de
electrodomésticos, muebles del hogar y equipo de in-
formatica (9,8%), repuestos, partes y accesorios para
vehiculos (8,7%) y alimentos y bebidas no alcohdlicas
(8,2%). De forma contraria, la venta de vehiculos dis-
minuy6 11,3% debido a los inconvenientes con los tra-
mites de nacionalizacion de vehiculos y problemas con
las importaciones de algunas lineas de automotores.
También influye el hecho de que el peso colombiano
sea la moneda mas devaluada de América Latina,
pues desde febrero de 2014, el precio de la divisa se
ha incrementado 379 pesos. Las ensambladoras de
vehiculos y las importadoras directas disminuyeron las
ventas de automotores en dos de las cuatro categorias
analizadas, excepto en automdviles particulares que
crecieron 29,1% y vehiculos de carga (16%). Las prin-
cipales disminuciones se presentaron en vehiculos de
transporte publico (-11,3%), camperos y camionetas
(-14,9%).

El personal ocupado en el sector comercio au-
mentd 4,7%, influenciado por el incremento de 4,1% en
el personal permanente. El personal temporal contrata-
do directamente y el enganchado a través de agencias,
crecio 7,2% y 3,4% respectivamente.

Las matriculas de vehiculos en Bogota, caye-
ron 12,4% en febrero

Dentro de las cinco principales ciudades, es pre-
ciso resaltar que solamente Cali logré superar la cifra
obtenida a escala nacional, pues esta ciudad aventaja
a la nacion en 1,1 puntos porcentuales. Los datos cal-
culados por el DANE, en la encuesta mensual de co-
mercio, muestran que en febrero, Cali y Medellin son
las Unicas ciudades que registran crecimientos positi-
vos (5,4% y 3,7% respectivamente), debido a que no
se vieron muy afectadas por la caida en la venta de
vehiculos. Por el contrario, Bogota, Bucaramanga y
Barranquilla presentan caida en las ventas reales sien-
do menos fuerte la reportada en Bogota (-0,04%). Se
destaca la disminucion tan importante de las ventas de

comercio en Bucaramanga, que para el mes analizado
tuvieron una variacion de -3,9%.

Con respecto a enero, todas las ciudades mos-
traron una fuerte desaceleracion, siendo mas fuerte en
Bucaramanga (4,2 puntos porcentuales menos). En es-
ta ciudad, desde hace varios meses, los pequefios es-
tablecimientos de comercio vienen presentando decre-
cimiento en las ventas, al parecer por el auge del sec-
tor informal. Cali fue la Unica ciudad que aumento las
ventas reales con respecto a enero (2,9 puntos), pues
segun las fuentes consultadas por el DANE, las mar-
cas de vehiculos que han tenido problemas con las im-
portaciones, no son las que normalmente compran los
habitantes de la capital del Valle.

En Bogot4d, como en el pais, las ventas de
vehiculos impactaron el sector, situacion que se obser-
va en la disminucion en el numero de vehiculos matri-
culados. Segun el informe del sector automotor de fe-
brero, en Bogota se matricularon 7.754 carros nuevos,
lo que significa una variacién de -12,4% con respecto
al mismo mes de 2014.

El comercio sin combustibles en la capital fue
5,7%

La variacion de las ventas de Bogota (-0,04%),
gue representan cerca del 40% de lo comercializado a
escala nacional, fue el resultado del impacto tan impor-
tante que tienen las ventas de vehiculos en la ciudad
(Bogota representa el 33,9% del mercado del pais). La
caida en la venta de automotores incidié en que la va-

Variacion % anual de las ventas minoristas.
Bogoté y principales ciudades. Febrero 2015
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Fuente: DANE, Encuesta Mensual de Comercio al por menor
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riacion del comercio minorista no hubiese sido mas al-
ta. Teniendo en cuenta que no se dispone de estadisti-
cas de comercio minorista sin vehiculos, cuando se re-
visan las cifras de comercio sin combustibles, Bogota
alcanza una variacion en las ventas de 5,7% - igual que
Cali - y Medellin de 8%. De hecho, excluyendo los
combustibles Bucaramanga alcanza una cifra positiva
de 2,4% comparada con el dato alcanzado en el co-
mercio interno total (-3,9%).

El personal ocupado en el comercio minorista
aumento6 3,7% en el Distrito Capital

De acuerdo a las ultimas cifras publicadas por el
DANE en febrero, Bogota es la segunda ciudad que
mas genera puestos de trabajo para el sector comercio
(3,7%), antecedido por Cali (4,7%). Bucaramanga, aun-
gue muestra un comportamiento positivo, muestra el
comportamiento mas bajo dentro de las ciudades
(0,9%). A escala nacional la variacién del personal ocu-
pado fue 4,7%, superior al dato de Bogota en 1 punto
porcentual. Vale la pena recordar que esta encuesta
mensual analiza solamente las empresas que ocupan
20 o0 mas personas, 0 que tienen ingresos iguales o su-
periores a 3.221 millones de pesos, lo cual constituye
una diferencia importante con respecto a la Gran En-
cuesta Integrada de Hogares, investigacion referente
en materia de indicadores de mercado laboral en el
pais.

Con respecto al mes anterior, todas las ciudades
muestran crecimiento del personal empleado, a excep-
cion de Medellin, cuya generacién de personal ocupa-
do cae 0,4 puntos. Esta situacion de desaceleracion en
las ventas y aumento del personal ocupado, se debe al
comportamiento tendencial que la industria automotriz
asume en tiempo de crisis, pues su politica es la de au-
mentar la fuerza laboral comercial, para encontrar mas
clientes y asi mejorar el reporte de ventas. Por lo tanto
en Bogota, pese al escenario de desaceleracion del
sector automotor, es esta misma actividad productiva la
gue jalona la generacién de personal ocupado, buscan-
do recuperarse de la crisis.

Se redujo el optimismo de los comerciantes en
febrero

Segun el informe Bitacora Econdmica, publicado
por Fenalco, febrero fue catalogado como un mes dificil
para los comerciantes, pese a una fecha como “San
Valentin” que por ser una celebracién extranjera, adn
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no es tenida en cuenta por los colombianos. Se espera
gue las ventas se recuperen en marzo por el “dia de los
amigos” y un mayor inventario de carros en los conce-
sionarios, luego de resolver los problema de las impor-
taciones y nacionalizaciones de algunas lineas. Por lo
pronto, las expectativas para los proximos meses se
deterioraron levemente, pues el porcentaje de optimis-
tas paso6 de 61% en enero a 56% en febrero.

Empleo del comercio minorista. Bogota y principa-
les ciudades. Variacion % anual. Febrero 2015
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Fuente: DANE, Encuesta Mensual de Comercio al por menor
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