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Ventas del comercio minorista de Bogota crecen 4,5% en
septiembre.

Grafica 1.Variacion % anual de las ventas del comercio minorista en
Bogota. Enero-Septiembre 2014
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Fuente: Dane. Encuesta Mensual de Comercio ciudades.

En septiembre, las ventas del comercio minorista en Bogota registra-
ron una variacion de 4,5% destacandose para este periodo el comer-
cio de vehiculos y repuestos. A nivel nacional las ventas aumentaron
8,7% en el mes gracias al impulso en ciudades como Manizales, Pe-
reira y Armenia generado por una bonanza cafetera.

El andlisis trimestral muestra una desaceleracion en las ventas duran-
te el segundo trimestre en la ciudad, debido a las expectativas negati-
vas que gener6 el impuesto a la renta y la reforma tributaria. En el
tercer trimestre el comercio minorista de la capital se recupera gra-
cias a un aumento en las ventas de vehiculos. Las expectativas de
los comerciantes capitalinos en lo que resta del afio son optimistas,
siendo Bogota la ciudad que mayores oportunidades de empleo ge-
nera en el sector, con un crecimiento del personal ocupado hasta
agosto de 3,2%.

Nota metodoldgica:

. De acuerdo con el nuevo disefio metodoldgico del Dane, la serie de comercio
se publicara mensualmente a nivel de ciudades, los resultados trimestrales se
obtienen de la serie empalmada para Bogota.

. Las variaciones se calculan frente a igual periodo del afio anterior
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Recuerde que:

. Las ventas del comercio minorista en
la capital registraron una variacion de
4,5% en septiembre, gracias al seg-
mento de vehiculos.

o En Colombia, la variacion en las ven-
tas para el mismo mes fue mayor
(8,7%) gracias a un impulso en la
demanda en la zona cafetera.

. El crecimiento de las ventas minoris-
tas en Bogota en el tercer trimestre
de 2014 se ubic6 en 4,1%.

. En lo corrido del afio (hasta agosto),
el empleo del sector en la capital re-
gistré una variacion de 3,2%. Vehicu-
los y alimentos los sectores que mas
empleos generan.

Vehiculos continba siendo el segmento
gue mas jalona las ventas del comercio
minorista en la capital.
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En el mes de septiembre, comercio minorista estu-
vo jalonado por ventas de vehiculos

A nivel nacional el comercio minorista estuvo jalonado
por las ventas de vehiculos y automotores que registra-
ron un crecimiento de 18,9%; contribuyendo con 3 pun-
tos porcentuales al crecimiento global del comercio, el
cual se ubico en 8,7% en el mes de septiembre.
Durante este periodo se destaca la buena dinamica de
los alimentos, que con un crecimiento anual de 5%
aportaron 1,2 puntos porcentuales al crecimiento del
sector a nivel nacional. El comercio de viveres y aba-
rrotes fue lo que jalono las ventas de alimentos durante
el mes de septiembre y se destaca para este periodo la
apertura de nuevos establecimientos y el lanzamiento
de promociones.

Por su parte, en Bogotéa el comercio minorista registro
un crecimiento de 4,5% explicado también por la buena
dinamica del comercio de vehiculos. De hecho, sin te-
ner en cuenta el sector automotor, ni los combustibles,
el crecimiento de las ventas minoristas se ubicaria en
2%.

Al hacer el analisis a nivel de ciudades, es preciso re-
saltar que ninguna de las 5 principales areas metropoli-
tanas que cubre la nueva Encuesta Mensual supera el
crecimiento del comercio a nivel nacional. De hecho, el
crecimiento de las ventas minoristas en Medellin, que
es la ciudad que presentd la mayor variacion en las
ventas para éste mes dentro de esta muestra, se ubico
en 6,2%; exactamente 2,5 puntos porcentuales por de-
bajo del crecimiento a nivel nacional.

El crecimiento promedio de las 5 ciudades se ubicé en
5,2%; las cuales representan aproximadamente el 75%
del comercio minorista en Colombia. En efecto, durante
el mes de septiembre las ciudades que jalonaron el
comercio a nivel nacional de 8,7% fueron las del eje
cafetero; ello por una bonanza en las cosechas que
genero empleo e increment6 el consumo.

En lo corrido del afio, en Colombia el comercio al por
menor registré un crecimiento de 6,7%; mientras que
en la capital dicho crecimiento fue de 4%. Tanto a nivel
nacional, como local, las ventas de vehiculos continlian
disparadas, la principal diferencia radica en el comercio
minorista sin vehiculos, ni combustibles. La hipétesis
gue se maneja es que el mayor esfuerzo en la capital
para recaudar el impuesto a la renta ha generado una
disminucion en el ingreso disponible de los bogotanos,
y como consecuencia de ello, se han desacelerado las
ventas de mercancias que venian con un buen ritmo de
compra tales como los electrodomésticos y otros bie-

nes semidurables.

Gréfica 2. Variacion % anual de las ventas minoristas.
Bogota y principales ciudades. Septiembre de 2014
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Fuente: Dane. Encuesta Mensual de Comercio.

Analisis del perfil trimestral del comercio minorista
en Bogota

Teniendo en cuenta el perfil trimestral, a partir de los
datos publicados por el Dane, mientras que en el pri-
mer trimestre de 2014 el crecimiento de las ventas mi-
noristas se ubicé en 5,6% en Bogotéa; durante el segun-
do trimestre el sector se desacelera y el crecimiento en
las ventas minoristas se ubica en 2%; para luego recu-
perarse en el tercer trimestre del afio con una variacion
en las ventas de 4,1%.

Durante el primer trimestre de 2014, el comercio mino-
rista registré un aumento en las ventas de 5,6% impul-
sado por las compras de electrodomésticos en vispe-
ras del mundial, asi como también gracias a las promo-
ciones en el segmento de vehiculos que permitié antici-
par demanda por éste tipo de bienes.

Ya para el segundo trimestre del afio, el crecimiento de
las ventas se ubica en 2% lo que representa una des-
aceleracion del sector. La incertidumbre que generé
una posible reforma tributaria, junto con la obligacion
del pago del impuesto a la renta, repercutio en las deci-
siones de los bogotanos, los cuales decidieron pospo-
ner el consumo de algunos bienes, entre ellos los
vehiculos y electrodomésticos.

Finalmente, durante el tercer trimestre de 2014 las ven-
tas minoristas repuntaron en 4,1% gracias a una recu-
peracion del comercio de vehiculos y al impulso en las



compras de utiles escolares, a propdsito del inicio del
calendario B.

Gréfica 3. Perfil trimestral del comercio minorista en
Bogota. Variacion % anual. 2013-2014.
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Fuente: Dane. Encuesta Mensual de Comercio.

Expectativas optimistas en lo que resta del afio
Segun el informe Bitacora Econdmica, publicado por
Fenalco, en Bogot4, las expectativas de los comercian-
tes con respecto a la dinamica de sus ventas en lo que
resta del afio son positivas. 86% de los comerciantes
esperan que sus ventas aumenten o se mantengan
iguales en lo que resta hasta diciembre.

Se espera un incremento en las ventas debido a que
se avecina la temporada navidefia, época en la que los
bogotanos incrementan sus compras. Ademas, entre
los meses de octubre y diciembre, los hipermercados y
grandes superficies lanzan promociones e incrementan
los dias de descuentos. Lo anterior con el fin de atraer
el segmento de los caza ofertas, un tipo de consumidor
que se motiva a comprar bajo rebajas.

Adicionalmente, se espera que con la realizacién del
XIV Salén internacional del automévil se disparen las
ventas de vehiculos durante el dltimo trimestre del afio.
Por otro lado, un 14% de los comerciantes minoristas
considera que se reducirdn sus ventas en lo que resta
del afio. Lo anterior, debido a una disminucion del in-
greso disponible como consecuencia del impuesto a la
renta, y en menor medida, el del patrimonio. Lo anterior
tiene una repercusion directa sobre el ingreso disponi-
ble por lo que se contrae la demanda de varios bienes
de consumo, tales como ropa, electrodomésticos, re-

puestos, entre otros.

Segun el mismo informe, entre septiembre y noviembre
los comerciantes mayoristas no han visto aumentado
sus pedidos, dado que los comerciantes al detal no es-
tan surtiendo sus tiendas para la temporada de fin de
afo.

El comercio minorista de Bogota sigue siendo el
mayor generador de empleo a nivel nacional.
Bogoté sigue siendo la ciudad, dentro de las principa-
les, que mayor empleo genera en las actividades co-
merciales. Las Ultimas cifras publicadas por el Dane
revelan que en lo corrido a agosto, la capital registré
una variacion del personal ocupado en el comercio mi-
norista de 3,2% mientras que a nivel nacional dicha
variacion fue de 3%.

Al comparar el empleo que se genera en la capital con
el que se genera en otras ciudades del pais, Bogota se
ubica en el primer lugar seguida Cali (1,5%) y Barran-
quilla (0,9%). La mayor parte del empleo se concentra
en el sector de vehiculos y alimentos no especializa-
dos. Las grandes superficies también han contribuido
significativamente con la generacion de nuevo empleo.
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