Cuadernos
de Desarrollo
Econdmico

Informacion econdmica de
las industrias creativas
y culturales en Bogota

Cristian Gonzalez Guerrero
Nohora Margarita Sanchez

BOGOTA
MEJOR

PARA TODOS

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTAD.C.




CUADERN

CUADERNO No. 38

Informaciéon econdmica de las industrias
creativas y culturales en Bogota

Cristian Gonzalez Guerrero
Nohora Margarita Sanchez

SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO

DIRECCION DE ESTUDIOS
DE DESARROLLO ECONOMICO

SUBDIRECCION DE ESTUDIOS ESTRATEGICOS

Bogota, D.C.
Abril 2018



-

Secretaria de Desarrollo Econémico
Alcaldia Mayor de Bogota

Enrique Pefalosa
Alcalde Mayor de Bogota

Juan Miguel Duran
Secretario de Desarrollo Econémico

Mauricio Ospina Torres
Subsecretario de Desarrollo Econdmico (e)

Mauricio Ospina Torres
Director de Estudios de Desarrollo Econdmico

Anyela Maria Guerrero
Subdirectora de Estudios Estratégicos (e)

Yamile Leon Vargas
Subdirectora de Informacién y Estadistica

Autores
Cristian Gonzalez Guerrero
Nohora Margarita Sanchez

Diseio Graficas
Erika Steer

Diagramacion
Nicolay Villamarin

ISSN
2981-4790 (En linea)

Puede encontrar informacion adicional de este cuaderno en la pagina Web
http://observatorio.desarrolloeconomico.gov.co

La Serie de Cuadernos de Desarrollo Econdmico es una publicacién de la Secretaria de Desarrollo Econdmico de la Alcaldia
Mayor de Bogota. Los trabajos de la Serie de cuadernos son de caracter provisional; las opiniones y errores son responsabi-
lidad exclusiva de los autores y no comprometen a la Secretaria de Desarrollo Econémico ni a la Alcaldia Mayor de Bogota.
Todo el material esta protegido por derechos de autor; su uso esta permitido libremente siempre y cuando se realice la debida
cita bibliografica.




RESUMEN

Este trabajo recopila y presenta informacion caracteristica de las industrias creati-
vas y culturales de Bogota, analizando aspectos estructurales para 10 sectores de
estas industrias, los cuales fueron seleccionados para un mapeo, a partir del cual
se obtuvo informacion sobre la cantidad y ubicacion de las empresas que producen
bienes relacionados con estas actividades, los principales grupos de bienes comer-
cializados en el mercado exterior y la relevancia productiva en términos de ingresos
y empleo directo equivalente a tiempo completo generado por estos sectores.

ABSTRACT

This report collects and presents information on the creative and cultural industries
at the Bogota level, analyzing structural aspects for the 10 sectors that have been
defined for the mapping of this productive sector, within those sectors are highlighted
the quantity and location of the companies that produce goods or services related
to the creative and cultural industries, the main groups of trade goods and the pro-
ductive relevance in terms of income and the employment (Full-Time Equivalent)
generated by these sectors.
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INTRODUCCION

Durante las ultimas décadas se ha hecho un esfuerzo por demostrar la contribucion
de las industrias creativas y culturales —ICC— a la economia de cada pais. A nivel
mundial, distintas instituciones del orden publico y privado centraron sus esfuerzos
en generar informes y estudios técnicos que permitieran conocer, por primera vez,
aspectos econdmicos y estructurales sobre la interrelacién en el mercado de estas
industrias, la relevancia de sus actividades en la produccion local y regional, incluso,
sobre su dinamica de crecimiento, asi como a la generacion de lineamientos para
la formulacién de politica publica en materia cultural. Dentro de estos ejercicios se
encuentra el Mapeo de Industrias Culturales en Bogota y Soacha (2002) del British
Council y el documento Impacto econémico de las Industrias Culturales en Colombia
(2003) del Convenio Andrés Bello.

El estudio de los sectores culturales ha recibido atencion especialmente desde
la Unesco y la Organizacion de los Estados Americanos -OEA-, asi como des-
de el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo —-PNUD-, el Banco
Interamericano de Desarrollo —BID— y el Consejo Britanico (British Council), enti-
dades que compartieron un mismo fin: delimitar un marco comun que permitiera la
valoracién y medicién econémica de la cultura.

Es importante sefialar que el BID como organismo de cooperacion internacional,
sugirié la implementacion de cuentas satélite de cultura en Latinoamérica, sien-
do el Convenio Andrés Bello —CAB- el que desarrolld la primera metodologia de
Cuenta Satélite de Cultura en el afo 2008 y en 2009 lo publicé. (Cuentas satéli-
tes de cultura en Latinoamérica. Consolidacion de un manual metodoldgico para
la implementacién)'. Vale resaltar que en si mismo este ejercicio fue un punto de
encuentro y construccion conjunta en la region.

Al interior del pais, el Ministerio de Cultura y el Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica -DANE—, como entidad rectora de las estadisticas en el pais, con-
centraron esfuerzos con el fin antes sefalado, logrando la creacion de la Cuenta
Satélite de Cultura para Colombia, que permitié generar para el pais los primeros
indicadores en términos de valor agregado y establecer, a partir de alli, su aporte al
PIB para la serie 2005-2016, asi como los empleos directos equivalentes a tiempo
completo para los afos 2007 a 2016.

1 Esta metodologia fue actualizada por el Convenio Andrés Bello —CAB— en 2015 bajo el nombre: Guia metodoldgica
para la implementacién de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica.
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Para el caso del Distrito Capital, la Cuenta Satélite de Cultura nace como iniciativa
de la Secretaria Distrital de Cultura Recreacion y Deporte ~-SDCRD—, que se ma-
terializd en 2017 con la celebracion del convenio interadministrativo de cooperacion
entre esta entidad y el DANE. Fruto del convenio se obtuvieron indicadores anuales
para el periodo 2010-2016. Este proceso de implementacion metodologica y gene-
racion de indicadores a escala local se cataloga como pionero en Latinoamérica.

Paralelo a lo anterior, el Distrito emprendié una segunda accion encaminada a co-
nocer la distribucion geografica y principales caracteristicas de las unidades eco-
nomicas que se clasifican dentro de los sectores culturales. Esta iniciativa se de-
nomind mapeo de las industrias creativas y culturales, cuyos resultados se daran
a conocer durante el segundo semestre de 2018. Para la ejecucion del mapeo se
seleccionaron 10 sectores a partir de mesas de trabajo que se desarrollaron durante
el primer semestre de 2017 y que estuvieron integradas por la Secretaria Distrital
de Desarrollo Econémico, la Camara de Comercio de Bogota, la Secretaria Distrital
de Cultura, Recreacion y Deporte, el Instituto Distrital de las Artes —-IDARTES-vy la
Universidad Nacional de Colombia.

El presente informe recopila y suministra informacion caracteristica de las ICC a
escala Bogot4, definiendo y analizando los aspectos estructurales de cada sector,
entre los que se destaca la relevancia productiva en términos del empleo que se
genera, lo anterior a partir de la Cuenta Satélite de Cultura de Bogota. Igualmente,
se presenta la ubicacién de las empresas que producen bienes o servicios relacio-
nados con las industrias creativas y culturales, para lo cual se tomé como insumo
inicial las bases suministradas por Camara de Comercio de Bogota.



INFORMACION ECONOMICA DE LAS INDUSTRIAS CREATIVAS Y CULTURALES EN BOGOTA (C1)

9

PRESENTACION

Este informe se divide en cuatro secciones. La primera de ellas da cuenta de los
principales aspectos conceptuales de las Industrias Creativas y Culturales e incluye
ademas una mencion a los organismos internacionales pioneros en la medicion
de las mismas. En la segunda, se ofrece informacién acerca del marco normativo
que en Colombia ha trazado el rumbo para las ICC, incluyendo la Ley Naranja que
recientemente fue expedida y que tiene como objetivo fomentar las industrias creati-
vas y culturales. La tercera seccidn se enfoca en los aspectos econdémicos a escala
internacional, mostrando los mas recientes resultados obtenidos a escala mundial
y continental. En la ultima seccion se presentan aspectos econdmicos de las in-
dustrias creativas ubicadas en Bogota, desagregando informacién para 10 sectores
de las ICC, entre la que se destaca el empleo, el comercio exterior y la ubicacion
geografica de las empresas que los conforman.

Al final del documento se presentan las conclusiones.
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CAPITULO L
Aspectos conceptuales

El presente capitulo recopila los principales aspectos conceptuales relacionados
con las Industrias Creativas y Culturales en el entorno econémico, con el objeto de
facilitar la aproximacion técnica e interpretativa a este campo, asi como delimitar el
alcance del mismo. Es necesario precisar que el debate en torno a qué es cultu-
ra y cuales son los productos culturales, derivo en la proliferacién de conceptos y
expresiones que abonaron el camino en el proceso de acercamiento a la medicion
econdmica de la cultura.

El término Economia Creativa es quiza uno de los mas difundidos hoy en dia en el
ambito econdmico y es atribuido a John Howkins, quien fuera el primero en mencio-
narlo en 2001; hace referencia a 15 industrias que van desde las artes hasta la cien-
cia y la tecnologia. Se considera una interpretacion bastante amplia ya que no solo
incluye dentro de la economia creativa bienes y servicios culturales sino también se
ocupa de manifestaciones creativas en ambitos que no serian contemplados como
culturales, y que se centran en la investigacion y desarrollo.

Paralelo a esta expresion, se acuiié en el medio el de Industrias culturales,? que se
refiere a la produccion de bienes y servicios con un componente simbdlico, atado
y representativo del sector cultural. La Unesco fue una de las organizaciones inter-
nacionales que recurrié en mayor proporcion al uso de este término, con el objeto
de referirse conjuntamente a la industria editorial, los servicios de radio y cine, asi
como a la producciéon de television, entre otros. Es importante destacar que esta
definicion abarca desde los bienes y servicios intensivos en tecnologia, hasta aque-
llos referidos exclusivamente a la produccion que da cuenta de los aportes sociales
y culturales. Ejemplo de estos aportes son la musica y la produccion que se realiza
de manera artesanal. Respecto a estos ultimos debe precisarse que gran parte de
las unidades productivas dedicadas a esas actividades se caracterizan justamente
por la baja proporcion de contenido tecnoldgico en contraste con el alto contenido
autoctono, reflejo de la cultura distintiva de una region en particular. Este es el caso
tipico observado en la produccion cinematografica de India o en la televisiva de
México, incluso en la produccion musical del Caribe colombiano, por mencionar tan
solo algunos ejemplos.

2 Eltérmino Industrias Culturales fue acufiado por Theodor Adorno y Max Horkheimer, de la Escuela de Frankfurt, en la
década de los 40.



12 CUADERNO DE DESARROLLO ECONOMICO (#38)

Por otro lado, Industrias creativas® es un término de mas reciente difusion y muy
extenso en su definicion, por el mismo se entiende como un conjunto productivo que
incluye las industrias culturales, antes sefialadas, asi como aquellas que dependen
de la innovacioén e incorporacion de desarrollos tecnoldgicos, incluyendo distintos
tipos de investigacion y el desarrollo de software.

En este contexto, desde la optica de los productores y creativos cobra especial
relevancia velar porque se preserven los derechos de autor y en linea con ello,
los sectores vinculados con la creacion, produccién y fabricacion, interpretacion o
ejecucion, radiodifusion, comunicacion y exhibicion, distribucion y venta de obras, y
otro material protegido, son los que propenden porque se garantice el reconocimien-
to y las rentas a los autores y creativos. La Organizacion Internacional de Propiedad
Intelectual —-OMPI—, perteneciente al sistema de Naciones Unidas, es la encargada
de velar por los temas concernientes a la propiedad intelectual y una de sus metas
es el promover la innovacion y creatividad intelectual.

Paralelo a estos sectores productivos se encuentran las industrias interdependien-
tes del derecho de autor, que se dedican a la produccion y venta de equipos, y tie-
nen entre sus funciones facilitar la creacion, la produccion o la utilizacion de obras y
otro material protegido. También se identifican las denominadas industrias de apoyo,
al interior de las cuales se ejecutan actividades que consisten en facilitar la radiodi-
fusion, la comunicacion, la distribucion o la venta de obras y otro material protegido.
Una de las caracteristicas de estas indutrias es que sus actividades no han sido
incluidas en las industrias que dependen principalmente del derecho de autor.

La aproximacion a estos sectores derivo posteriormente en la consolidacion, desde
Unesco (2010), de la expresion Industrias culturales y creativas —ICC—, interpretada
como el “conjunto de sectores que tienen como objeto principal la creatividad, pro-
duccién, comercializacion, promocion y/o difusién de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o patrimonial” (Unesco, 2010, p. 17).

De acuerdo con la Guia metodoldgica para la implementacion de las Cuentas Satélite
de Cultura en Iberoamérica (2015), el campo cultural se entiende como “aquellas ac-
tividades humanas y sus manifestaciones cuya razon de ser consiste en la creacion,
produccion, difusion, transmision, consumo y apropiacion de contenidos simbdlicos
relacionados a las artes y el patrimonio” (CAB, 2015, p. 41).

3 Las Industrias creativas “comprenden el ciclo de creacion, produccion y distribucién de bienes y servicios que utilizan
capital intelectual como su insumo primario. Las industrias creativas de hoy comprenden la interaccion entre los
subsectores tradicionales, aquellos de alto indice tecnoldgico y los orientados a la prestacion de servicios” Informe
sobre la economia creativa 2008.
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Otra aproximacién conceptual al campo creativo y cultural fue la expresion Economia
Naranja, que se refiere a un conjunto de actividades que de manera encadenada
permite que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales cuyo valor
esta determinado por su contenido de propiedad intelectual, segun precisa el Banco
Interamericano de Desarrollo —BID—. En este orden de ideas, La Economia Naranja
integra las expresiones de economia cultural e industrias creativas, asi como las
areas de soporte para la creatividad.

llustraciéon 1. Aproximaciones conceptuales a las Industrias Creativas
y Culturales

Patrimonio
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Fuente: Clasicacion de las industrias creativas de la UNCTAD
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CAPITULOIL.
Marco Normativo

De la Declaracion Universal de los Derechos Humanos, podemos retomar del ar-
ticulo 27 que “1. Toda persona tiene derecho a tomar parte liboremente en la vida
cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso cientifico
y en los beneficios que de él resulten. [...]" (ONU, 1948); a partir de alli se concibe
que este articulo propicia el reconocimiento cultural y econdmico de los creadores
y demas agentes que intervienen en el proceso de produccion. Las industrias crea-
tivas tienen una doble naturaleza: por una parte, sus productos (bienes o servicios)
transmiten ideas, valores, modos de vida y contenidos simbdlicos que reflejan el
perfil espiritual de una comunidad, preservando asi el sentido de pertenencia a su
identidad; por otra, obedecen a las reglas econdmicas de la produccion y el co-
mercio y pueden llegar a ser poderosos motores de desarrollo econémico y social.
(Unesco, 2000).

A nivel nacional, la Constitucion Politica de Colombia de 1991 resalta la importan-
cia de la diversidad cultural, especificamente en los Articulos 8, 70 y 71; estos dos
ultimos articulos fueron reglamentados por la Ley 397 de 1997 (Ley General de
Cultura), modificada posteriormente por la Ley 1185 de 2011. De igual forma, el
Consejo Nacional de Politica Econémica y Social -CONPES- senal6 la politica
nacional para la promocion de las industrias culturales en el pais, por medio del do-
cumento 3659 de 2010, la cual tiene como obijetivo “aprovechar el potencial competi-
tivo, aumentar su participacion en la generacion del ingreso y el empleo nacionales,
y alcanzar elevados niveles de productividad”. (DNP, 2010).

Continuando con la normatividad, cabe senalar que el Acuerdo 645 de 2016 “Por
el cual se adopta El Plan de Desarrollo Econémico, Social, Ambiental y de Obras
Publicas para Bogota D.C. 2016-2020 Bogota Mejor Para Todos, tiene previsto en el
articulo 19 del Capitulo I, “mejorar las oportunidades para el desarrollo a través de
la cultura, la recreacion y el deporte”. De hecho, establece como objetivo:

Ampliar las oportunidades y desarrollar capacidades de los ciudadanos y
agentes del sector con perspectiva diferencial y territorial, mediante un pro-
grama de estimulos, y alianzas estratégicas con los agentes del sector y las
organizaciones civiles y culturales, programas de formacion, de promocion
de lectura y de escritura, la generacion de espacios de conocimiento, de
creacion, de innovacion, de ciencia y tecnologia y de memoria, apropiacion
del conocimiento, el fortalecimiento del emprendimiento y la circulacion de
bienes y servicios y el fomento del buen uso del tiempo libre y la actividad
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fisica, en horarios extendidos, con el propoésito de promover todas las formas
en que los ciudadanos construyen y hacen efectivas sus libertades cultu-
rales, recreativas y deportivas, en estrecho vinculo con la transformacion
cultural. (Alcaldia Mayor de Bogota, 2016, p. 167).

El Plan de Desarrollo también aborda el sector de las TIC en el articulo 49, denomi-
nado Bogota una ciudad digital, a través del cual determina como meta

[...] que la ciudad cuente con una infraestructura de comunicaciones amiga-
bles con el espacio publico y con el medio ambiente, donde sus habitantes
se apropien de la Ciencia y la Tecnologia de las Comunicaciones —TIC— con
propdositos adicionales al esparcimiento, los cuales apunten a la educacion,
el emprendimiento, la innovacioén y a la corresponsabilidad en la creacion
de soluciones para los problemas de la ciudad. (Alcaldia Mayor de Bogota,
2016)

Por medio de este programa se busca implementar el concepto de Ciudad Digital
(Ciudad Inteligente) a través de la utilizacion de la tecnologia y la innovacion como
herramientas base de desarrollo, asi como potenciar el intercambio de conocimiento
y experiencias entre ciudades, para que el ciudadano sea también innovador y con-
tribuya al cambio de su ciudad, participe en el disefio de los servicios que requieren
y para que se garantice un desarrollo digital en linea con la demanda que proviene
de ellos mismos.

De igual forma el Plan de Desarrollo, Bogota Mejor para Todos 2016-2020, con-
templa como estrategia, el desarrollo de la politica de emprendimiento e industrias
culturales y creativas, como impulsor de la calidad de vida, siendo éste, uno de los
componentes del Primer pilar y eje transversal, denominado Igualdad y Calidad de
Vida. Al interior de este pilar se sefiala que la politica “reconocera el importante que-
hacer del arte, la cultura y el deporte, y los distintos sectores alli contemplados, en
la creacion y produccion de bienes y servicios, resultado de la gran diversidad que
caracteriza a los territorios en la ciudad”.

En particular, el Plan de Desarrollo destaca a través del subcapitulo 4.1.11 denomi-
nado Mejores oportunidades para el desarrollo a través de la cultura, la recreacion y
el deporte, el gran potencial de las industrias culturales y creativas en Bogota, razén
por la cual propendera por su dinamizacion, a partir de sefialar que:

[...] esta dimensiéon econdmica de la cultura no se ha desarrollado en la
gestion publica como eje para el fortalecimiento del sector en la generacion
de empleo, en modelos econémicos sostenibles, en emprendimiento y en
procesos de creacion e innovacion. Es por lo anterior que la gestion publica
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debe propender por la igualdad en la diversidad, reduciendo la exclusion cul-
tural y reconociendo las culturas que construyen la ciudad, sus memorias y
conocimientos, asi como las formas multiples que tienen los ciudadanos de
ser libres (Alcaldia Mayor de Bogota, 2016, p.169).

En su conjunto, el Plan de Desarrollo incorpora distintas lineas de accion o estrate-
gias a implementar para dinamizar proyectos al interior del sector de las industrias
culturales y creativas, tales como el desarrollo de la politica de emprendimiento e
industrias culturales y creativas, mencionada anteriormente,

[...] el fortalecimiento organizacional y empresarial, alternativas de financia-
cién, innovacién para el emprendimiento, constitucion de territorios y distri-
tos culturales (cluster), investigacion e informacion, circulacion nacional e in-
ternacional y acceso a los contenidos culturales. (Alcaldia Mayor de Bogota,
2016, p.172).

La primera de estas estrategias se materializé en 2017 a través de la promulgacion
de la Ley 1834, denominada Ley Naranja. La misma propende porque la cultura sea
sujeto de analisis econémico.

Por lo antes sefalado, se precisa que las leyes y decretos que regulan actualmente
a estos sectores son, entre otras:

Tabla 1. Nomograma de las industrias creativas en Colombia
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CAPITULO III.
Aspectos Economicos de las Industrias Creativas y
Culturales a Escala Internacional

En diciembre de 2015, Unesco publicé un informe sobre las industrias cultura-
les y creativas a escala internacional, denominado Tiempos de cultura: El primer
mapa mundial de las industrias culturales y creativas, en el cual participaron la
Confederacion Internacional de Sociedades de Autores y Compositores —CISAC-y
la firma de consultoria internacional Ernst & Young —EY—, bajo la premisa de con-
tribuir a la cultura y a la economia, destacando la funcion de los creadores de con-
tenidos. De esta forma, el estudio se orientdé a propender por la proteccion de las
obras desarrolladas por estos, a fin de garantizar en primera instancia, sus derechos
como autores y en segunda, que reciban una remuneracion justa y equitativa con
los recursos derivados de sus creaciones.

El estudio, liderado por Unesco, consolidé informacién con corte a 2013 llegando a
concluir que las ICC generan anualmente alrededor del 3% del PIB mundial y ocupan
aproximadamente el 1% de la poblacién econémicamente activa —PEA- del mundo
(29,5 millones de empleos frente a 25 millones). (EY, 2015). Asi mismo, el estudio
recabo informacion representativa a escala nacional y efectu6é consolidados a nivel
continental, lo que permitié establecer que Asia Pacifico es el principal mercado para
las ICC en el mundo, a partir de la generacion del 43% del empleo y del 34% de los
ingresos por ventas, especialmente de videojuegos y la floreciente industria cinema-
tografica, segun indica la Organizacion Mundial de la Propiedad intelectual —-OMPI-.

No obstante, las actividades de ICC tienen mayor relevancia econémica en Africa y
Oriente medio, region en la que representan alrededor del 11% del PIB. De hecho,
en esta region del mundo representa tres veces el aporte econdomico que este mis-
mo sector productivo registra en los demas continentes, de lo cual se colige que es
un sector promisorio y estratégico para la economia de esa region.

Por su parte Latinoamérica concentra cerca del 6% de los ingresos generados por
las ICC a nivel mundial y representa el 7% del total del personal ocupado por estas
actividades de acuerdo con la informacion obtenida por la Unesco y la firma de con-
sultoria EY. El acervo cultural y patrimonial de esta region, la proyectan como una
de las mas promisorias para crecer econdmicamente en campos creativos y cultu-
rales como lo son publicaciones, musica, actividades culturales y patrimoniales, de
la mano del turismo, toda vez que cuenta con 131 sitios considerados patrimonio
mundial de la humanidad.
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Grafico 1. Ingresos y empleo generado por las ICC a escala continental.
2013
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Fuente: EY, Tiempos de cultura: El primer mapa mundial de las Industrias Culturales y Creativa. 2015

En ese contexto, Unesco y CISAC abogan para que en cada pais se desarrollen
herramientas juridicas que promuevan y respalden los derechos de autor, acciones
que bien pueden reflejarse positivamente en los ingresos de los creadores y en el
crecimiento de las economias de todo el mundo.

Otro aspecto encontrado en el desarrollo del estudio se refiere a la relacion existente
entre las actividades creativas y el empleo de los jovenes, pues identifica que éstas
contribuyen de manera significativa; de hecho, el estudio pudo establecer que los
sectores de las ICC suelen emplear a mas gente con edades comprendidas entre
los 15 y 29 afos que cualquier otro sector econémico. Solo en Europa, cerca del
19,2% del empleo total asociado a las ICC corresponde a jévenes con estas eda-
des, mientras que, a escala general, el 18,6% del total de los empleos generados
por la economia de esta region del mundo correspondié a jovenes.

Lo anterior pone de manifiesto que las iniciativas creativas se desarrollan en mayor
proporcion de la mano de las nuevas generaciones y en ese sentido, es de gran
provecho para las economias incentivar el talento, promover la innovacion y poner
a disposicion de los jévenes herramientas que les permita catapultar sus ideas a



INFORMACION ECONOMICA DE LAS INDUSTRIAS CREATIVAS Y CULTURALES EN BOGOTA. (C3)

21

escenarios productivos concretos.

Con relacion a la participacion laboral de la mujer en las ICC, tanto Unesco como
CISAC develaron que estas actividades econdmicas son mas receptivas en compa-
racion con las industrias tradicionales, toda vez que facilitan los escenarios para que
en efecto se concrete la interaccion laboral indistintamente del género.

En el contexto mundial de las ICC, Colombia se posiciona como uno de los paises
mas destacados en sectores como literatura, periodismo, musica o television, forta-
lezas que lo ubican como el cuarto pais en importancia al interior de América Latina
y el Caribe, tanto por producir como por exportar contenidos culturales, después
de México, Brasil y Argentina. De igual manera, Colombia se destaca en el mapa
mundial de las ICC como lider en el reconocimiento de los derechos de autor y por
fomentar las expresiones artisticas y culturales.

A nivel internacional, como se sefialé anteriormente, Colombia sobresale en el pa-
norama internacional como uno de los pioneros en la implementacion de herra-
mientas para la medicion de las ICC. En conjunto con Argentina, Canada y Chile,
fue uno de los primeros en América en producir informacién de cultura a partir de la
Cuenta Satélite de Cultura desde las cuentas nacionales, garantizando comparabi-
lidad y precision, a partir de la implementacion de la metodologia contemplada en
la Guia metodoldgica para la implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en
Iberoamérica del Convenio Andrés Bello.

La actual, es una época de transicion internacional entre la medicién convencional
de cultura que se limitaba al seguimiento desde la éptica del consumo de bienes y
servicios culturales, a la valoracion de la creacion y la proteccion intelectual. Las
estadisticas publicadas por el Ministerio de Cultura y el Convenio Andrés Bello, se-
Aalan que las ICC representaron en 2003 el 3,3% del Producto Interno Bruto -PIB-
de Colombia y generaron 1,1 millones de empleos, cifra que represent6 alrededor
del 5% del total de ocupados en el pais (21.048.193 personas en 2003), destacan-
dose por encima de sectores econdmicos tradicionales como son café o mineria.
(Ministerio de Cultura, 2013),

La contribucion de las industrias culturales y creativas al PIB en cada pais varia de-
pendiendo del apoyo que actualmente reciben desde el sector gubernamental, asi
como del desarrollo y arraigo obtenido por los demas sectores econdémicos que se
posicionan como lideres en cada economia. En Colombia, por ejemplo, representan
cerca del 3,3% del PIB y en paises como Chile o Bolivia alrededor del 2%, segun es-
tablecio el Banco Interamericano de Desarrollo —BID— en el estudio sectorial titulado
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La Economia Naranja: Una oportunidad infinita (BID, 2013), mientras en economias
como Brasil y Estados Unidos su participacion esta alrededor del 10%.(Unesco-
CISAC, 2015).

Desde la optica sectorial, se precisa que los tres mayores generadores de empleo
a escala mundial son los sectores culturales de artes visuales (6,4 millones de em-
pleos), musica (3,6 millones) y libros (3,4 millones), sin embargo, los mayores gene-
radores de ingresos son television (21%), artes visuales (17,3%) y prensa (15,7%).
(Unesco-CISAC, 2015). Aunque cine, musica y radio son sectores culturales muy di-
namicos y altamente generadores de ingresos en economias como Espana, México,
India o China, en general se posicionan como los sectores con menor participacion
en la generacion de ingresos al interior de las industrias culturales y creativas, segun
observo el estudio antes citado (Ver tabla 2).

Tabla 2. Ingresos y empleo generado por las ICC segun sector. 2013
Distr. Porc. (%) ingresos Distr. Porc. (%) empleo
culturales y creativas millones US
Television 474 21,0% 3,3 11,2%
Artes visuales 389 17,3% 6,4 21,7%
Prensa 354 15,7% 2,7 9,2%
Publicidad 282 12,5% 1,8 6,1%
Arquitectura 218 9,7% 1,6 5,4%
Libros 140 6,2% 34 11,5%
Artes escénicas 121 5,4% 372 10,8%
Juego 94 4,2% 0,6 2,0%
Cine 73 3,2% 2,4 8,1%
Musica 63 2,8% 3,6 12,2%
Radio 45 2,0% 0,5 1,7%

Fuente: EY, Tiempos de cultura: El primer mapa mundial de las Industrias Culturales y Creativa. 2015

Tanto el estudio de Unesco y CISAC como el del BID, identificaron que artes visua-
les, musica y libros son los sectores culturales que generan mas empleo empleo en
el contexto mundial, aunque existe subvaloracion laboral ya que tiende a remunerar-
se en menor escala en estas actividades. En este orden de ideas, el reto para todo
pais continta siendo facilitar y estimular la reproduccion del capital intelectual, a lo
que prosigue, mantenerlo y fortalecerlo.

Desde el angulo del comercio exterior de bienes y servicios, también se advierte la
dinamica y relevancia de las ICC para las economias del mundo. De acuerdo con
informacién de la Conferencia de Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo
—UNCTAD-, entre 2002 y 2011 las exportaciones de este sector aumentaron 134%,
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y en los aios siguientes hasta 2016, mantuvieron un crecimiento acelerado soste-
niendo una tasa de variacién anual cercana a 125%.* Si en el mercado internacional
se considerara el cumulo de bienes y servicios ofertados por las ICC como una
mercancia, la misma se posicionaria como la quinta mas transada a escala mundial
después de los combustibles, equipos electronicos de comunicacion, computadores
y vehiculos, conclusion que derivo del estudio antes senalado. (BID, 2014).

Sin embargo, como sefala el BID, en el mercado internacional, la provision de bie-
nes y servicios creativos pareciera obedecer a légicas comerciales distintas a las
que rigen a los bienes y servicios tradicionales, toda vez que las etapas contra
ciclicas o de crisis financiera internacional poco han afectado este mercado; por
ejemplo, las ICC encontraron en el internet un canal especial de comercializacion
y distribucién, especialmente para los servicios de entretenimiento entre los que se
clasifican los videojuegos y las peliculas. (BID, 2014).

En general, los bienes y servicios culturales son altamente transables y renovables,
y en si mismos, son un valor simbdlico intangible que supera a su valor de uso
(BID, 2014). Ambas condiciones ponen de manifiesto que la oferta de las ICC esta
un paso adelante de la oferta de bienes y servicios convencionales, bien sea por
su menor impacto sobre el medio ambiente (comparativamente hablando) o por el
amplio estimulo sobre la creatividad y la innovacion.

Para el caso de América Latina y el Caribe, las ventas externas de bienes y servicios
culturales representaron alrededor del 2,5% de las exportaciones realizadas por la
region entre 2010 y 2013, oferta constituida principalmente por Productos de dise-
Ao; servicios personales, culturales y recreativos (creencias, valores, costumbres,
entre otros®); servicios de Arquitectura (arquitectura corporativa, interiorismo, disefio
de planos y elaboracion de presupuestos, entre otros); y Bienes de artes visuales
(grabado, escultura, pintura o muralismo son algunos de los mas representativos)®,
lo anterior de acuerdo con el BID y Unesco-CISAC.

En cuanto a Colombia, de acuerdo con la Direccion de Impuestos y Aduanas
Nacionales —DIAN—, en 2016 las ventas externas de bienes y servicios culturales
fueron de US$ 34 millones en 2016, lo significd un aumento con relacién al 2007,

4 Analisis desarrollado a partir de la informacién publicada en Trade Map y de los estudios llevados a cabo por el Oxford
Economics en The Economic Impact of the Creative Industries in the Americas (2013), estudio pendiente de publicacion,
comisionado por la Organizacién de los Estados Americanos -OEA-, el Banco Interamericano de Desarrollo -BID- y el
British Council.

5 Segun estadisticas de la Organizacion Mundial del Comercio -OMC-, actualmente se destacan como principales
exportadores de servicios personales, culturales y recreativos Canada, Turquia, Estados Unidos y Corea;

6 En lo atinente al comercio internacional de servicios, el Acuerdo General sobre Comercio de Servicios -GATS-,
identifica varias modalidades de intercambio de estos, entre las que se destacan: Provisién transfronteriza, Produccién
ylo consumo con desplazamiento, la Produccién y/o consumo con desplazamiento.
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afno en el que alcanzaron US$2,8 millones, segun informacion de la UNCTAD. Lo
anterior sugiere que en el término de 10 afos, las exportaciones de Colombia rela-
cionadas con las ICC crecieron mas de 10 veces, es decir, a tasas superiores a las
calculadas para el promedio mundial 125%.

En su conjunto, los diferentes indicadores revisados sefialan que las industrias cultu-
rales y creativas crecen rapidamente y a la fecha, comportan alta representatividad
econdmica tanto en el mundo como a escala pais. A lo anterior se agrega, que es
en si mismo un sector en constate transformacion, innovandose y creandose a dia-
rio. Ademas, sus caracteristicas lo hacen altamente transable y accesible, lo que es
facilitado por el comercio electronico.
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CAPITULO IV.
Aspectos economicos de las industrias creativas y
culturales en Bogota

Disponer de informacion periddica y relevante sobre las principales variables econ6-
micas entorno al sector productivo de las industrias culturales y creativas para Bogota,
develd la necesidad de crear lineas de accion encaminadas a la generacion de esta-
distica basica que condujera a dimensionar en términos econémicos las ICC, en par-
ticular, en cuanto a mercado laboral y a la estimacion de la participacion econdmica
en el PIB de la capital, asi como a conocer su distribucién geografica en la ciudad.

Para lograr el primer objetivo, el Distrito y el DANE implementaron la metodologia de
Cuenta Satélite de Cultura para Bogota,” lo que permiti6 generar una herramienta
que consolida informacién sectorial a nivel local, garantizando su comparabilidad
con el contexto nacional e internacional, asi mismo servira de apoyo en la genera-
cion de politicas publicas. Los primeros frutos tras la creacién de la Cuenta Satélite
de Cultura para Bogotd —CSCB- fueron publicados recientemente por el DANE,
desde la Direcciéon de Sintesis y Cuentas Nacionales, por medio de las Cuentas de
Produccion, Cuentas de Generacion del Ingreso de las actividades culturales y de
la oferta laboral para la serie anual 2010-2016 (cifras provisionales). Los resultados
de esas publicaciones permiten hacer seguimiento al desempefio global de las ICC?
en la capital del pais.

Para el segundo objetivo (distribucidon geografica en la ciudad), se proyecté el ma-
peo y caracterizacion de las ICC,° para lo cual la Secretaria Distrital de Cultura
Recreacién y Deporte y la Camara de Comercio de Bogota, accedieron a recursos
economicos del Fondo Internacional para la Diversidad Cultural de UNESCO, lo
que permitid que cinco sectores de las ICC fueran mapeados y caracterizados en
la capital: artes escénicas, artes visuales, audiovisual y radio, libros y publicaciones
y musica, asi como las entidades sin animo de lucro. Paralelo a esto, la Secretaria
Distrital de Desarrollo Econdmico —SDDE—, desde la Direccién de Estudios de
Desarrollo Econémico —DEDE-, con recursos propios recogio informacion para
otros cinco sectores: creacidn-derechos de autor, publicidad, educacion cultural,
juegos y juguetes y disefo.

7 La Alcaldia Mayor de Bogotd, a través de la Secretaria Distrital de Cultura, Recreacion y Deporte suscribio en 2017
un convenio con el DANE, con la finalidad de “Aunar esfuerzos técnicos, humanos, logisticos, para la definicion,
construccion de la metodologia y consolidacion de resultados de la Cuenta Satélite de Cultura — Capitulo Bogota”.

8 Si bien la Cuenta Satélite de Cultura tiene como objeto de estudio el campo cultural, hay un punto de encuentro con
diferentes sectores y actividades economicas con otras investigaciones de las ICC.

9 Tomando la definicién de la Entidad de Gestion de Derechos de los Productores Audiovisuales EGEDA, Panorama
Audiovisual Iberoamericano 2017, pag 351.
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En ambos casos, la caracterizacién geografica partio de la base de datos proporcio-
nada por la Camara de Comercio de Bogota, que contiene informacién con corte al
mes de agosto de 2017, para mas de 15 mil unidades productivas. Desde las institu-
ciones, la actividad de mapeo se orientd a depurar el directorio para lograr identificar
las unidades productivas que estaban activas, asi como a corroborar la actividad
economica que desarrollaban, los datos de contacto y ubicacién. Estas acciones
estuvieron precedidas de la delimitacion'™ y definicion conceptual de los sectores
constitutivos de las ICC, proceso a lo largo del cual se establecieron 10 sectores
objeto de medicion (ver ilustracion 2).

llustracion 2. Sectores culturales de las industrias creativas en Bogota
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10 Para la delimitacién de este ejercicio se realizd un cruce entre las actividades econdmicas de la Cuenta Satélite de
Cultura de Bogota, los Clusteres de Camara de Comercio de Bogota y la Estrategia de Especializacion Inteligente.
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En 2016, los segmentos culturales de Artes escénicas, Audiovisual, Libros y publica-
ciones y Musica de Bogota, generaron $2,6 billones de pesos (valores constantes de
2010) en términos de valor agregado, de acuerdo con la informacion publicada por
la CSCB, cifra que de acuerdo a las estimaciones efectuadas por el Observatorio
de Desarrollo Econémico de Bogota - ODEB - equivale al 1,3% del Producto Interno
Bruto - PIB - producido por la capital ese mismo afo. Adicionalmente, el ODEB es-
timé que Bogota produjo el 50% del valor agregado generado a escala nacional por
los cuatros segmentos culturales antes mencionados

4.1. El empleo en las industrias creativas y Culturales

Con relacion a la medicién del empleo generado por las ICC de la capital, el equi-
po de la CSCB implementd una metodologia de trabajo y analisis por medio de la
cual determin6 que era relevante medir la intensidad del factor trabajo utilizado en
los distintos procesos productivos para reflejarlos posteriormente en términos de la
jornada laboral establecida legalmente en el pais, es decir, estandarizar el numero
total de empleos directos con una media de 48 horas semanales, esto es, identificar
los trabajos equivalentes a tiempo completo —TETC—. A partir de este proceso, se
estimé que el total de empleos directos equivalentes a tiempo completo, en adelante
EDETC, en las industrias culturales y creativas de Bogota fue de 102.280 para el
afno 2016, siendo la ciudad que a escala nacional concentra la mayor proporcién de
este tipo de empleos (EDETC). De hecho, durante 2016, cuatro de cada diez de
estos fueron generados en la capital del pais, segun se establece a partir de la infor-
macién publicada por la CSCB y la matriz de trabajo que consolidan la Direccion de
Sintesis y Cuentas Nacionales y el Ministerio de Cultura para los sectores culturales,
como se observa en la grafica 2.
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Grafico 2. Empleos directos equivalentes a tiempo completo generados
por el campo cultural, en Colombia y Bogota, 2014 — 2016
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Fuente: DANE, DSCN-Matriz de trabajo de la Cuenta Satélite de Cultura para nacionales y Boletin técnico
de CSCB para Bogota, calculos ODEB

Segun sector o segmento cultural, educacién cultural y patrimonio material es el
mayor generador de empleos directos (EDETC) en las ICC. Durante 2016, este sec-
tor concentro el 32% de los puestos de trabajo estimados en la ciudad, seguido en
importancia por los sectores de disefio publicitario y actividades audiovisuales."

En el ultimo ano, el total de empleos directos (EDETC) que se generaron en activi-
dades relacionadas con las ICC en Bogota se incrementd en 3,4% respeto a 2015.
Sectorialmente, se registr6 aumento en las actividades audiovisuales y de educa-
cion cultural y patrimonio material, con variaciones de 25,9% y 11,6%, respectiva-
mente (ver tabla 3).

11 TETC- Elindicador de puestos de trabajo equivalente a tiempo completo (en inglés, Full-Time Equivalent) es una media
econdémica que permite aproximarse al nimero promedio de trabajadores que se desempefaron laboralmente durante
el afio objeto de observacion. Se obtiene como la relacién entre el total de horas trabajadas por varios trabajadores
o empleados a tiempo parcial, por la cantidad de horas de un periodo laboral completo, en este, caso un ano. Este
indicador permite estandarizar el rendimiento temporal de los trabajadores a tiempo parcial para poder llevar a cabo
comparaciones.
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Tabla 3. Oferta laboral del campo cultural*. Trabajo equivalente a tiempo
completo - TETC, por segmentos del campo cultural

Segmentos del Campo Cultural 2014 2015 2016 Var. Porc. (%) - 16/15

Libros y publicaciones, Juegos y juguetes 8.709 8.450 7.702

Audiovisuales 8.783 17.375 21.872 25,9
Disefio** 25.269 28.251 28.254 0,0
Artes visuales, musica, artes escénicas, Creacion 15.270 15.543 11.762 -243
Educacién Cultural y Patrimonio material 28.976 29.285 32.690 11,6
Total ocupados 87.007 98.903 102.280 3,4

Fuente: DANE - Alcaldia Mayor de Bogota - Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte

* La oferta laboral incorpora empleo asalariado e independiente, calculado por la Cuente Satélite de
Cultura para Bogota — CSCB

** Solo incluye empleo de disefio publicitario/Publicidad

La informacion publicada por CSCB posibilitd conocer la distribucién de empleos
directos de los sectores culturales en Bogota segun categoria ocupacional. En este
sentido, durante 2016 siete de cada diez correspondieron a asalariados, aumentan-
do en ocho puntos porcentuales respecto a la proporcion establecida en 2014. En
forma complementaria, la proporcion de independientes disminuyd, como se aprecia
en la grafica 3.

Si bien la CSCB proporciona informacion de la oferta laboral en Bogota, es necesa-
rio precisar que, para el sector de Disefio, la informacidén corresponde a publicidad,
medida esta ultima bajo el cédigo 7430 de la Clasificacion Internacional Industrial
Uniforme de Actividades Econdmicas -ClIU- Revision 3.1 adaptada para Colombia.
En razén a que el Convenio Andrés Bello (2015) contempla para el sector Disefio
subsectores no medidos a la fecha (arquitectonico, industrial, grafico, textil, moda,
joyas y web). El Observatorio de Desarrollo Econémico de Bogota —ODEB- estimé
dicha informacion partiendo de la estructura planteada por la Matriz de trabajo y las
tablas correlativas entre CIIU 3,1 y ClIU 4. Asi, para 2016 el total de la oferta laboral
cultural de Bogota se estimoé en 114.580 EDETC, de los cuales, cerca de 12.300
corresponden a los subsectores antes mencionados.

La CSCB también posibilitd establecer el total de empleos directos (EDETC) asa-
lariados para cada sector cultural. Al respecto, el ODEB agregé la estimacion de
asalariados en el sector Disefio en 9100 (EDETC), integrado por los subsectores
arquitecténico, industrial, grafico, textil, moda, joyas y web (ver tabla 5).

El mayor numero de empleos directos asalariado (EDETC) en las ICC se concen-
tr6 en tres sectores: educacion cultural y patrimonio material; audiovisual y radio; y
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disefio publicitario (publicidad), representando el 76,8% de los puestos de trabajo
que se desempenaron en estas industrias durante 2016.

Entre 2014 y 2016 aumenté en 19.423 el numero asalariados en las ICC de la capi-
tal, denotando mayor estabilidad y calidad en los empleos generados por la ciudad

en estos sectores productivos.
Grafico 3.
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A partir del numero de empresas y de empleos directos generados sectorialmente,
se determind que en las industrias creativas y culturales las empresas ocupan en pro-
medio menos de 10 personas, sin tener en cuenta el sector de educacion cultural. Al
incluirlo, el promedio asciende a la cifra de 22 personas ocupadas en los 10 sectores.

Tabla 4.

Total de ocupados asalariados en cada sector de ICC de
Bogota. Participacion porcentual y variaciéon 2014 y 2016
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Creacion y propiedad intelectual 811 1.024 1,3 26,2
Musica 361 455 0,6 26,2
Educacién Cultural y Patrimonio material 22.584 26.066 32,5 15,4
Disefio* 7.400 9.100 11,3 23,0
1000 |

Fuente: DANE, DSCN-Matriz de trabajo, de la Cuenta Satélite de Cultura, calculos ODEB
* Subsectores estimados por ODEB (arquitectonico, industrial, grafico, textil, moda, joyas y web)

Es relevante sefalar que el sector educacion comprende todas las empresas que se
dedican a la prestacién del servicio en los niveles de primera infancia, preescolar,
basica, media, superior y educacion para el trabajo y el desarrollo humano —IETDH-.
Asi mismo este sector comprende la educacion formal y aquella que se imparte en
establecimientos que no se ajustan a la estructura de niveles, es por ello, que el nu-
mero de ocupados en el mismo es superior a la media estimada para estas industrias.

4.2. EIl comercio exterior en las industrias creativas y culturales

Es relevante analizar la evolucién del comercio exterior de las industrias creativas y
culturales en Bogot4, toda vez que esto permite determinar cuales son los sectores
de las ICC que mas contribuyen con sus ventas en el exterior, asi como los sectores
que demandan mayor cantidad de bienes del extranjero para llevar a cabo sus acti-
vidades econdmicas. De igual forma es interesante identificar los principales paises
de origen de los bienes importados, el destino de los bienes vendidos en el exterior
y los principales productos bogotanos demandados por las economias extranjeras.
Lo anterior permitira mostrar la relevancia de cada sector cultural en el mercado
internacional.

Para la elaboracién de este analisis, el ODEB estim6 las cifras a partir de los datos
disponibles de comercio exterior de bienes en el DANE. Es importante aclarar que
las cifras de exportaciones e importaciones de servicios de las industrias culturales
y creativas no estan disponibles para Bogot4, toda vez que la informacion recabada
por el DANE corresponde al total nacional. Adicionalmente, la informacion disponi-
ble no permite clasificar el comercio exterior de servicios para los sectores de las
industrias culturales y creativas.
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Grafico 4. Promedio de personas ocupadas en las industrias creativas y
culturales de Bogota. 2016
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Fuente: DANE, DSCN-Matriz de trabajo, de la Cuenta Satélite de Cultura, calculos ODEB

4.2.1. Importaciones de bienes culturales

Las importaciones bogotanas de bienes asociados a las industrias creativas y cul-
turales disminuyeron entre 2015 y 2016 en 14,7%, al pasar de US$207.710 millones
CIF en 2015 a US$177.222 millones CIF en 2016. El total de los bienes que ingresa-
ron a la capital como importaciones de las ICC se distribuyeron en cinco de los diez
sectores objeto de estudio (ver tabla 6). Al sector de Juegos y juguetes correspondié
el mayor porcentaje del valor total de bienes comprados en el exterior, con un 55%.
Este sector fue también el que mas contribuyd en la caida de las importaciones de
las ICC en el afio 2016, restando 8,1 puntos porcentuales (p.p.), seguido de libros y
publicaciones, que represento el 31% del total de las importaciones y rest6 4,5 p.p.
a la variacion calculada para el periodo.
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Tabla 5. Importaciones bogotanas de ICC segun sector cultural (Miles de
US - CIF) 2015y 2016

Valor importaciones § Valor importaciones § Distrib. Porc. (%) Variac. Porc. (%) Contribucion
2015 2016 ‘16

Sector

Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

El sector de musica represento el 14% de las compras y los sectores de audiovi-
suales y artes visuales participaron tan solo con el 0,3% de las importaciones de la
capital.

Segun partida arancelaria, Juguetes y rompecabezas (P.A 9503), Libros, folletos e
impresos similares (P.A 4901) y Articulos para juegos de sociedad (P.A 9504), son
los grupos homogéneos de bienes que concentran los mayores porcentajes de las
compras realizadas en el exterior desde Bogota, como se aprecia en la tabla 7. En
conjunto, estos tres grupos representaron el 80% del valor de las compras efectua-
das en 2016.

Tabla 6. Importaciones bogotanas de ICC segun partida arancelaria.
(Miles de US - CIF) 2015y 2016

Céd. partida Descripcion
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Cod. partida Descripcion

Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

Variac. Porc. (%) Distrib. Porc. (%)
16/'15 ‘16

Grafico 5. Principales grupos de productos de las ICC importados desde
Bogota. 2016
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Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

China es el mayor proveedor de bienes asociados a las ICC, bienes demandados
por Colombia y Bogota (ver tabla 8) en el mercado exterior. China participé como
proveedor del 37,3% de las compras realizadas por Bogota a escala internacional de
este tipo de bienes. Desde Estados Unidos provino el 25% de los bienes transados
en el exterior, destacandose este pais como el segundo mayor mercado de compra
para Bogota. Al comparar la compra nacional de bienes de las ICC en el extranjero
con el total de compras realizadas desde Bogota se perciben diferencias en el orden
de los socios comerciales, asi como en la tendencia del valor de las compras. De
hecho, para el total nacional se present6 crecimiento de las compras entre 2015 y
2016, mientras que para Bogota disminuyo 14,7%.
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Tabla 7. Importaciones bogotanas de ICC segun pais de origen. (Miles
de US - CIF) 2015y 2016

Cod. pais Pais de origen

Total Importaciones

Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

Estados Unidos se destaca en el contexto internacional como el principal exportador
de juguetes, siendo el origen del 31,3% del total de las compras de estos productos
a nivel mundial, mientras que Colombia se ubica en la posicién 49 a escala mun-
dial con ventas que se cuantificaron para 2016 en US$101,9 millones, estando por
debajo de naciones latinoamericanas como México, pais con un valor comerciali-
zado ocho veces mayor respecto al de Colombia (US$810.535 millones), como se
aprecia en la tabla 9. Entre los productos de mayor comercializacién internacional
se encuentran productos como triciclos, patines y mufiecos con figura de humanos.

Tabla 8. Principales paises exportadores de juguetes y rompecabezas
(P.A 9503 del S.A). 2016

Posicién escalafon

. Pais exportador Valor US$ miles Part. Porc. (%)
mundial
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Posicién escalafon
mundial

Pais exportador Valor US$ miles Part. Porc. (%)

Fuente: UN Comtrade, disponible en pagina Web. Consulta Diciembre de 2017
4.2.2. Exportaciones de bienes culturales

En el 2016 las exportaciones de las industrias creativas y culturales a nivel nacional
ascendieron a US$38,8 millones, lo que significé una reduccion de 10.8% frente a
2015 cuando fueron de 43.494.191 millones. Bogota liderd las ventas al exterior
con US$ 34.3 millones , cifra que represento el 88,5% del total de las ventas de ICC
en el mercado exterior para 2016. Entre 2015 y 2016, las exportaciones de Bogota
se contrajeron 17,3%, principalmente por la menor demanda externa de libros, fo-
lletos e impresos (P.A 4901) desde México y Ecuador, y en segunda instancia, por
la menor compra de soportes grabados para reproducir sonido (P.A 8523) desde
Ecuador, Guatemala y México. A escala nacional se evidencio una reduccién de
10,8%, principalmente por el menor ritmo de ventas realizadas desde Bogota, Norte
de Santander, Cundinamarca y Santander, como se aprecia en la tabla 9.

En contraste, se destaca el incremento en las ventas registradas desde los departa-
mentos de Atlantico y Narifio. En el primero de estos, asociadas al mayor volumen
de ventas de libros, folletos e impresos (P.A 4901), asi como diarios y publicaciones
periodicas (P.A 4902). En el caso de Narifio, con la mayor demanda externa de
impresos con estampas, grabados y fotografias (P.A 4911), estos ultimos, dirigidos
principalmente a Panama (98%).

Tabla 9. Exportaciones de ICC segun departamento y distribucion
porcentual 2016, Délares FOB

Distrib. Porc.
2016

Departamento | 2015 | 2016 | Variacién ‘16 / ‘15 |
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Departamento 2015 2016 Variacion ‘16 / ‘15 D|stgg 1 Zorc

Santander -96,4
Total 43.494.191 38.815.681 -10,8 100,0

Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

Al analizar las exportaciones segun la clasificacion CllU Rev 4 a.c, se identifico
que: edicion de libros es el sector lider, el cual represento el 67,2% del total de las
ventas en 2016, tanto a nivel nacional como en Bogota. De hecho, la estructura de
las ventas al exterior de Bogota se asemeja a la nacional. La representatividad en
las exportaciones presenta pequenas variaciones pero el orden de los sectores se
mantiene (ver graficas 6 y 7). La edicion ya sea de libros, periddicos, otros trabajos
de edicion, revistas y musica es recurrente en las exportaciones, esta actividad re-
presenta cerca del 94% del total exportado por las ICC a nivel nacional y Bogota,
posicionandose asi, como una actividad que da muestras de una fuerte vocacion ex-
portadora, y se posiciona como lider dentro de las industrias creativas y culturales.

Grafico 6. Exportaciones colombianas de ICC segun clasificacién CIIlU Rev
4 a.c 2015y 2016
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Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB




38 CUADERNO DE DESARROLLO ECONOMICO (#38)

Grafico 7. Exportaciones bogotanas de ICC segun clasificacion CIIU Rev 4
a.c 2015y 2016
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Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

Los paises de América fueron el principal destino de las exportaciones de las
ICC de Bogota y Colombia durante 2016, siendo México el destino que demando
mayor cantidad de bienes culturales desde Bogota, con US$5,7 millones, segui-
do de Panama con US$4,8 millones y Ecuador US$4,1 millones, como se apre-
cia en la grafica 8. Espafia se destaca como el unico pais de Europa al cual lle-
garon exportaciones de las ICC colombianas y bogotanas, para el la naciénal
representaron el 0,9% del total de las ventas externas y para la capitalel 1,1%.
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Grafico 8. Exportaciones colombianas y bogotanas de ICC segun pais de
destino. Miles de US FOB. 2016

México 5.715

Panama 78]
Ecuador

Peru

USA

Chile

Guatemala

Puerto Rico

Costa Rica

Bolivia

Brasil

Argentina
Venezuela
Paraguay
Honduras
Espafa

Rep. Dominicana

Nicaragua

© --..

1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000
MILES DE US - FOB

. Expo. Bogota 2016 . Expo. Colombia 2016
Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

Es importante sefialar que las exportaciones nacionales y de Bogota tienen un com-
portamiento similar, siendo la capital la ciudad que mas aporta, al generar el 90%
del total de las ventas externas del pais.

Las ventas de Libros, folletos e impresos son el principal rubro transado por el pais
en el mercado exterior con relacién a las ICC, sin embargo, Colombia se posiciona
en el entorno internacional en el escalafon 38 de los principales oferentes de este
grupo de bienes (ver tabla 11), de acuerdo con las estadisticas consolidadas por
Naciones Unidas a través de UN Comtrade. A escala mundial los paises que lideran
el mercado de estos productos son Reino Unido y Estados Unidos, no obstante, si
se acota el analisis a la region de América Latina y el Caribe, sobresalen México y
Colombia. Es importante destacar, que las ventas de México son cuatro veces las
de Colombia.



40 CUADERNO DE DESARROLLO ECONOMICO (#38)

Tabla 10. Principales paises exportadores de libros, folletos e impresos
(P.A 4901 del S.A). 2016

Posicion . Valor US FOB $
. . Pais exportador )
escalafén mundial miles

Part. Porc. (%)

Fuente: UN Comtrade, disponible en pagina Web. Consulta Diciembre de 2017

En el caso de México, los libros, folletos e impresos (P.A 4901) representaron el
73,8% del total de las compras realizadas desde ese pais a Colombia durante 2016,
respecto a los bienes relacionados con las ICC. Esa misma partida arancelaria re-
presentd en Panama el 58,6% y el 86,9% para Ecuador. Es importante destacar
que, al realizar un analisis mas extenso, incluyendo los 10 principales grupos de
productos exportados por Colombia, se evidencia una clara tendencia hacia la con-
centracio de las ventas externas en dos grupos de bienes, sin importar el pais de
destino: libros, folletos e impresos, seguido de soportes para grabar sonido. En
general, estas dos partidas arancelarias representan mas del 80% de las ventas de
las ICC hacia cada pais de destino, como se observa en la grafica 9.
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Grafico 9. Principales paises de destino de las exportaciones de ICC
desde Colombia. 2016
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De hecho, el 84% de las ventas externas de bienes de ICC desde Colombia estan
representadas en tres partidas arancelarias: Libros, folletos e impresos, Diarios y
publicaciones periddicas y Soportes para grabar sonido, segun se detalla en la ta-
bla11. Estos mismos grupos de productos concentraron el 85,2% del total de las
ventas externas de Bogota en 2016.

De acuerdo con la informacion provista por DIAN-Legiscomex, Bogota es el princi-
pal proveedor para el mercado externo de bienes de los sectores culturales. Durante
los ultimos dos afios la capital del pais gener6 el 92,2% de las exportaciones regis-
tradas, participacion que decrecio ligeramente a 88,5% en 2016 (ver tablas 9 y 11).

Tabla 11. Exportaciones de ICC segun principales partidas arancelaras en
Colombia y Bogota. 2015y 2016

Part. Bogota
/ Colombia

Partida

I
Fuente: DIAN — Legiscomex, Calculos ODEB

4.3. Produccion fabril de las industrias creativas y culturales

En Colombia la Encuesta Anual Manufacturera —-EAM-"? del DANE recaba infor-
macion sobre la produccion fabril de distintos grupos homogéneos de productos,
organizados estadisticamente bajo los preceptos establecidos por la Clasificacion
Central de Productos CPC versién 2 adaptada para Colombia y la Clasificacion CIIU
Rev. 4 adaptada para Colombia. Esta encuesta permite un acercamiento a la pro-
duccién de bienes relacionados con los sectores culturales de Juegos y jugueteria
y Libros y publicaciones.

12 La Encuesta Anual Manufacturera EAM, es una operacion estadistica dirigida a establecimientos productivos que
emplean 10 o mas personas
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En la tabla 11 se presentan las principales variables del sector fabril, referido a la
manufactura de actividades de impresion y servicios relacionados. En total, 453 es-
tablecimientos productivos realizaron acciones fabriles en Colombia durante 2016,
de los cuales el 49,7% se ubica en Bogota. Este tipo de unidades productivas cons-
tituyen el 7,7% del total de establecimientos de la capital del pais y el 5,5% de los
de Colombia.

De acuerdo con la EAM, a escala nacional, un total de 22.092 personas estuvieron
ocupadas por este sector fabril, en establecimientos que emplearon 10 0 mas per-
sonas; las empresas dedicadas a esta labor en Colombia generaron durante 2016
$1,3 billones de pesos correspondientes a valor agregado, de los cuales el 46,7%
fue provisto por empresas bogotanas (ver tabla 12).

Tabla 12. Principales variables manufactureras de las Actividades de
Impresion y servicios relacionados. Colombia y Bogota. 2016 Millones de
pesos

Part. Porc
0, 0,
Variable Colombia Part. Porc (%) en Bogota Part. Porc (%) en el } oy g0t/
el total nacional total de la ciudad .
Colombia
Numero establecimientos 453 225 49,7
Personal Ocupado 22.092 3,0 10.426 5,2 47,2
Produccién Bruta 3.090.511 1,3 1.543.424 4,0 49,9
Valor agregado 1.326.607 1,5 619.548 4,0 46,7
Total activos 2.332.132 1,5 1.548.101 4,9 66,4

Fuente: DANE , EAM

Entre los principales grupos homogéneos fabricados a escala nacional se encuen-
tran los catalogos y folletos, cuadernos plastificados y las tarjetas plasticas litogra-
fiadas. De estas ultimas, en 2016 el 50% de las ventas realizadas por la industria se
destinaron al mercado exterior (ver anexo 1).

De acuerdo con la EAM, en Colombia se registré un total de 24 establecimientos
productivos, distintos a los comercializadores, 54,2% de ellos con sede en Bogota.
A estos, se vincularon de manera formal 2.321 personas. Los bienes manufactura-
dos por esta linea econémica tan solo representaron el 0,1% de la produccion bruta
fabril del pais, y el 0,2% en Bogota. Lo anterior evidencia que la fabricacion de este
tipo de bienes no es relevante en el pais.
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Tabla 13. Principales variables manufactureras de la fabricacién de
juegos, juguetes y rompecabezas. Colombia y Bogota. 2016 Millones de
pesos

Part. Porc (%) en el Part. Porc (%) Part. Porc
Variable Colombia . = Bogota en el total de la (%) Bogota /
total nacional ) _
ciudad Colombia
24 0,3 13 04 54,2

Numero establecimientos

Personal Ocupado 2.321 0,3 600 0,3 25,9
Produccién Bruta 169.170 0,1 40.045 0,1 23,7
Valor agregado 94.677 0,1 24.371 0,2 25,7
Total activos 51.432 0,0 23.857 0,1 46,4

Fuente: DANE , EAM
4.4. Eltejido empresarial de las industrias creativas y culturales

Segun la informacion recabada por el ODEB a partir de la base de Camara de
Comercio de Bogota —CCB—, se determiné que 11.110 empresas de la capital hacen
parte de los 10 sectores constitutivos de las industrias creativas. Cerca del 55% de
las empresas pertenecen a los sectores de publicidad y disefio, el 45% restante se
distribuye en los 8 sectores complementarios, entre los que se destacan audiovisual
y radio, libros y publicaciones con el 25% del total del tejido empresarial de las in-
dustrias creativas de la capital. En la tabla 15 se muestra la distribucion porcentual
de las unidades productivas que integran los sectores culturales en Bogota, asi
mismo se observa concentracién en los sectores de publicidad (48%), Audiovisual y
radio (15%) y Libros y publicaciones (10%) (ver tabla 15 y grafica 10).

En cuanto a tamanio, la mayoria de las unidades productivas que conforman las in-
dustrias creativas corresponden a microempresas, las cuales representan el 88,3%
del total. En importancia le siguen las pequefias empresas con 9,5%. En este orden
de ideas, mas del 95% de las empresas de Bogota son Mipymes, caracteristica que
comparte con la estructura de las industrias creativas identificada a escala mundial,
escenario en el cual se identificd que la mayor parte de las unidades empresariales
que se clasifican como ICC, emplean entre una y cinco personas.
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Tabla 14. Numero de empresas que conforman los sectores de las
industrias creativas y culturales en Bogota. Participacion porcentual.Agosto
de 2017

Sector cultural Total Empresas Part. Porc. (%)

Total 11.110 100%

Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Grafico 10. Distribucion porcentual de las empresas que conforman las
industrias creativas y culturales en Bogota segun tamafo. Agosto 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB
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La estructura del tejido empresarial en cada sector cultural presenta particularida-
des que se reflejan a escala general en la mayor participacion de las micro y peque-
Aas empresas, como se refirio anteriormente. En los sectores culturales de libros y
publicaciones, y juegos y jugueteria, sobresale la mayor representatividad relativa
de las medianas empresas al interior de los mismos, como se aprecia en la tabla 15.

Tabla 15. Distribuciéon porcentual de las empresas bogotanas de las ICC
segun sector por tamafo. Agosto 2017

Pequefa
Sector cultural Gran empresa Mediana empresa Microempresa

Artes escénicas y espectaculos artisticos 94,9

Artes visuales 0,0 1,2 93,0 5,8

Audiovisual y radio 0,7 2,0 86,6 10,6
Libros y publicaciones 0,9 4,5 81,6 12,9
Musica 0,3 1,2 91,7 6,8

Creacion- derechos de autor 0,2 0,7 95,0 4.1

Disefio 0,0 0,8 93,6 5,6

Educacion cultural 0,0 0,0 96,9 3,1

Juegos y jugueteria 0,0 3,1 86,7 10,2
Publicidad 0,5 1,6 87,4 10,5
Total 015} 1,7 88,3 9,5

Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Es importante sefalar que el comercio electrénico se ha convertido en un aliado es-
tratégico para estos sectores econdmicos y culturales cuya oferta se constituye prin-
cipalmente de servicios como la musica, el disefio o la publicidad, por cuanto facilita
la interaccion entre compradores y oferentes, menguando barreras de acceso como
tiempo y distancia. Asi mismo, facilita a toda unidad empresarial, indistintamente de
su tamano, participar de este canal.

De acuerdo con el Tercer estudio de transacciones no presenciales de e-commerce
realizado por el Observatorio econdmico de la Camara Colombina de Comercio
Electronico —CCCE- en 2016, las ventas online de este pais aumentaron 64% en-
tre 2014 y 2015 (CCCE, 2016), dinamica que se sostuvo entre 2015 y 2016, segun
confirmd la empresa de consultoria Blacksip, por medio del estudio de mercado mi-
norista que llevo a cabo en colaboracion con Nielsen y Facebook. Adicionalmente,
Blacksip cuantificé el mercado online de Colombia en cerca de 21 millones de con-
sumidores que acceden a las redes frecuentemente.

La CCCE identifico recientemente que el medio de pago de mayor uso en Colombia
es la tarjeta de crédito con una penetracion de 92%, porcentaje que para Bogota
aumenta a 94%, teniendo en cuenta que es la ciudad que concentra la mayor
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proporcion de tarjetahabientes. El estudio denominado Transacciones Digitales:
eCommerce + Recaudo Colombia 2016 y primer semestre de 2017, de la CCCE,
concluyé que los grupos de bienes y servicios de mayor demanda por canales elec-
tronicos son muebles y articulos de decoracion, los cuales concentran poco mas de
la mitad de los ingresos por ventas realizadas. La demanda de servicios culturales
como espectaculos artisticos (conciertos, teatro y eventos deportivos) también re-
gistra mayor dinamica en los ultimos afios, representando cerca del 15% del valor
del total de las transacciones. (CCCE, 2017).

A continuacion, se ahondara en las caracteristicas de cada uno de los 10 sectores
que conforman las ICC en Bogota, analisis descriptivo que se acompafa de image-
nes georreferenciadas de dispersion territorial de las unidades productivas clasifica-
das en cada sector cultural.

4.41. Creaciony propiedad intelectual

La creacién y propiedad intelectual representa el 3% de las empresas que confor-
man las industrias creativas y culturales. Este sector en Bogota esta compuesto por
564 empresas, agrupadas en cinco subsectores, como se precisa en la tabla 16.

Tabla 16. Composicion del sector Creacién y propiedad intelectual en
Bogota. 2017

Descripcion Grande y mediana Microempresa Pequefia empresa Total general

Arrendamiento de propiedad intelectual
360
29
82
31

Total 5 536 23 564

Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Creacion audiovisual 351
Creacion literaria 28

Creacion musical 79

W W = © N

Creacion teatral 28

La creacion audiovisual representa el 63,8% del sector, con 351 microempresas y
9 pequenas. Las actividades que realizan estas unidades productivas son princi-
palmente creacion de contenidos para medios de comunicacion audiovisual. Este
sector no incluye el funcionamiento de las salas de cine, por cuanto su negocio es
reproducir, peliculas mas no crearlas.
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Grafico 11. Distribuciéon porcentual de Creacion y Propiedad Intelectual,
segun subsector en Bogota. Agosto 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

El subsector de creacion musical lo integran 82 empresas que representan el 14,5%
del sector. Las actividades que desempefian estas unidades productivas se refieren
a composicion musical, en relaciéon con la concepcion de una pieza musical. No
incluye grabacion de sonido y musica.

Arrendamiento propiedad intelectual y derechos de autor representan el 11% del
sector y lo componen 62 empresas; no incluye las obras protegidas por derechos de
autor o software.

Para los fines de esta investigacion la Creacion literaria se entiende como la ge-
neracion de nuevas ideas o conceptos, o de nuevas asociaciones entre ideas y
conceptos ya conocidos, elaborados por escritores de todos los temas (ClIU. Rev.
4 A.C). Las empresas asociadas a esta actividad representan el 5,1% del total del
sector con 29 empresas.

La creacion teatral, entendida como las actividades de elaboracion y adaptacion de
contenidos en la rama del arte escénico, previos a la ejecucion o montaje, relaciona-
dos con la actuacion y representacion de historias (ClIU. Rev. 4 A.C), esta integrado
por 31 empresas que representan el 5,5% del sector.
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Mapa 1. Dispersion geografica de las empresas que conforman la
Creacién y propiedad intelectual en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Con relacion a su ubicacion geografica, cuatro localidades concentran el 70% de las
empresas de este sector destacandose Chapinero y Usaquén como se aprecia en
el mapa 1, en tanto que las 10 localidades que se ubican al sur de la capital concen-
tran el 7,6%. El analisis geoespacial con un radio de accion de 200 metros permitio
establecer que Chapinero es la zona de la ciudad donde existe mayor densidad de
este tipo de empresas.

4.4.2. Diseno

El sector de Disefo esta conformado por 779 empresas que representan 7% de
las unidades productivas de las industrias creativas y culturales -ICC- de la capital,
siendo este el sector mas relevante en nimero de empresas. Para los fines de esta
investigacion el disefio incluye, prendas de vestir, telas, calzado, joyas, muebles y
otros articulos de decoracion interior, de moda, asi como el disefio industrial, es de-
cir, creacion y desarrollo de disefios y especificaciones que optimizan la utilizacién
y las actividades de los disefiadores graficos. (ClIU. Rev 4. AC).
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En este sector se destaca la oferta de articulos artesanales y aquellos con grabados,
pinturas y terminaciones elaboradas a mano. El canal principal de comercializacion
a través del cual se distribuye este grupo de productos es el comercio minorista,
segun estudios de mercado realizados por los principales gremios de comerciantes
y productores del pais, entre ellos, Fenalco y Andi.

Grafico 12. Distribucion porcentual del sector de Diseiio segun tamaio de
empresa en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Estas empresas se concentran principalmente en tres localidades: Suba con 19,2%,
Usaquén que concentra el 18,6% y Chapinero que representa el 17%, de acuerdo
con la informacion provista por Camara de Comercio de Bogota.
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Mapa 2. Dispersion geografica de las empresas dedicadas a Diseio en
Bogota
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB
4.4.3. Publicidad

Este sector entendido como el suministro de servicios de publicidad mediante re-
cursos propios o por subcontratacion, incluye los servicios de asesoria, servicios
creativos, produccion de material publicitario y utilizacién de medio de difusion (ClIU
Rev 4. A.C). Esta conformado por 5.336 empresas. Segun el niumero de unidades
productivas, es el sector cultural mas representativo entre los 10 objeto de estudio
de esta investigacion. De acuerdo con la informaciéon de empresas identificadas
como activas al interior de este segmento econémico, cinco de cada 10 empresas
de las industrias creativas y culturales de Bogota hacen parte de este sector.

Con relacion al tamafo de las empresas, priman las microempresas representando
el 87,4%, del total de las empresas que conforman este sector; las pequefas em-
presas constituyen la décima parte del total de unidades productivas identificadas
(ver grafica 13).



52 CUADERNO DE DESARROLLO ECONOMICO (#38)

Grafico 13. Distribucion porcentual del sector de publicidad segun tamano
de empresa en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Adicionalmente se encontré que el 54% de las unidades productivas que ofer-
tan servicios de publicidad se concentran en las localidades de Suba, Usaquén y

Chapinero. El 46% restante se distribuye entre las otras 16 localidades, excluyendo
a Sumapaz.
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Mapa 3. Dispersion geografica de las empresas dedicadas a Publicidad
en Bogota 2017

EMPRESAS
CONCENTRACION

® st

. Media Alta

. Media

Baja
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4.4.4. Juegos y juguetes

Este sector comprende la fabricacion de diversos productos de entretenimiento
como los rompecabezas e incluso juegos electrénicos como vehiculos para nifios.
También incluye las mesas para juegos, entre las que se encuentran las mesas de
billar o de casino. Actualmente son 167 empresas las que conforman este segmento
productivo en Bogota y entre las lineas de productos homogéneos que manufactu-
ran se encuentras los juegos sociales: cartas, naipes, parqués, rana, entre otros.

De acuerdo con la informacion proporcionada de CCB con corte al mes de agosto de
2017, en Bogota no se encuentran registradas empresas grandes que se dediquen
a este renglon productivo. El 86,7% de las empresas activas son microempresas, el
10,2% pequenas empresas y el 3,1% restante corresponde a medianas empresas,
como se aprecia en la grafica 14.
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Grafico 14. Distribucion porcentual del sector de Juegos y juguetes segun
tamaino de empresa en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Las empresas dedicadas a la manufactura de este tipo de bienes se ubican en
mayor numero en Teusaquillo, localidad que participa con el 13,3% del total de uni-
dades activas registradas en CCB. A esta localidad le siguen en representatividad
Engativa con 12,5%, Chapinero con el 11,7% y Usaquén que aglutina el 10,9%.
Estas cuatro localidades agrupan cerca del 50% de las empresas de este sector,
como puede apreciarse en el mapa 4.
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Mapa 4. Dispersion geografica de las empresas especializadas en la
manufactura y venta de juegos y juguetes en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB
4.4.5. Artes escénicas y espectaculos artisticos

Los espectaculos en vivo y las actividades teatrales conforman el sector cultural
de artes escénicas y espectaculos artisticos. El seguimiento a estas actividades se
efectia desde la dptica de la clasificacion industrial internacional de las actividades
econdomicas ClIU Rev. 4 a.c, en las clases 9008 y 9006 respectivamente, pertene-
cientes a la seccion R — Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion.

Las actividades teatrales para los fines de este documento se entienden como la
produccion para el publico o audiencia, de representaciones de coreografias, pan-
tomimas, representaciones histdricas u obras teatrales, que pueden realizarse por
parte de grupos teatrales, companias artisticas o actores independientes. (ClIU. Rev
4. A.C.). Actividades conexas como manejo de escenografia, equipos de ilumina-
cion, sonido y montaje, asi como las actividades de maquillaje y produccion, son
parte integral de este sector productivo y son generadoras de ingresos y empleo
especializado. Es pertinente resaltar que las actividades de los productores de es-
pectaculos en vivo se incluyen en este sector, al igual que las actividades circenses,
los titeres, zarzuela y Opera, entre otros.
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Tabla 17. Composicion del sector de Artes escénicas y espectaculos
artisticos en Bogota. 2017

o . Pequena
Descripcién Microempresa q Total general
empresa

Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

A partir de la base de la CCB se identificaron 448 unidades productivas activas en
este sector cultural. El 96,6% de las mismas son microempresas y el restante 3,4%
son pequenas empresas.

Las localidades de Chapinero, Usaquén y Suba concentran cerca del 60% de los
establecimientos dedicados a las artes escénicas y espectaculos artisticos, siendo
Chapinero la mas representativa, con el 27% de los establecimientos, entre los que
se destacan la Fundacién Jaime Manzur, el Teatro Libre, el Teatro del Gimnasio
Moderno y el tradicional Teatro Santa Fe (ver mapa 5).

Mapa 5. Dispersion geografica de las empresas dedicadas a la
prestacion de servicios de Artes escénicas y espectaculos artisticos en
Bogota. 2017
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4.4.6. Artes visuales

El sector cultural de Artes visuales en la capital del pais esta conformado por un
total de 328 empresas, entre las que se incluye aquellas dedicadas a la realizacién
de obras de arte como son las esculturas o bustos y la restauracién de las mismas.
Asi mismo se incluye en este sector las unidades productivas que se dedican a la
prestacion de servicios de curaduria, performance, grabado y elaboracion de cari-
caturas. Esta tipificacion de empresas es clasificada con el cédigo 9005 de la ClIU
Rev. 4 a.c y en Bogot4, las unidades empresariales dedicadas a estas actividades
representan el 20% del total de empresas activas en este sector.

Las actividades de fotografia comercial y la destinada a usuarios no comerciales
(instituciones, publicitaria, aérea o editorial) se consideran parte integral del sector
cultural de artes visuales. El seguimiento a estas actividades se lleva a cabo por
medio de la Clasificacion CIIU Rev 4 a.c — 7420. Segun la informacién provista por la
CCB, un total de 261 empresas desempefan estas actividades en la capital del pais,
representando el 80% del total de unidades econdémicas constitutivas del sector de
artes visuales (ver grafica 15).

Con relacion al tamafio de las empresas, 93% corresponden a pequefas y 6% a
microempresas. En las bases de Camara de Comercio de Bogota no existe registro
de grandes empresas asociadas a este campo cultural.
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Grafico 15. Distribuciéon porcentual de las empresas del sector de Artes
visuales segun tamano y subsector CIIU Rev. 4 a.c en Bogota. 2017
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Mapa 6. Dispersion geografica de las empresas especializadas en las
Artes visuales en Bogota. 2017
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En lo referente a la distribucidn geografica, se destaca que una de cada cuatro uni-
dades productivas se ubica en Chapinero (26%). Otras localidades que concentran
un porcentaje representativo de empresas catalogadas en el sector de artes visua-
les son Usaquén (20%) y Suba (15%).

4.4.7. Musica

El sector de la musica comprede, de acuerdo a Clasificacién CIIU Rev 4 a.c, todas
las actividades relacionadas con la produccion y posproduccion de musica en vivo.
Las unidades que se dedican a estas actividades pueden ser titulares de los de-
rechos de autor o actuar como administradoras de los derechos de propiedad en
nombre de los titulares. Asi mismo, incluye la fabricacion de instrumentos musicales
de todo tipo: cuerda, percucion, viento asi como sus partes y piezas.
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Tabla 18. Composicion subsectorial de Musica segun tamaino en Bogota.

2017

Gran Mediana Pequena Total
Sector Microempresa
empresa empresa empresa general

Actividades de Grabacién de sonido y edicion de musica

Fabricacion de instrumentos musicales

12 12
Actividades de espectaculos en vivo 407 25 440
_ ‘- TR T TR

Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

Alafecha, untotal de 648 empresas se desempefian en el sector de musica en Bogota.
De estas, el 30,2% de las unidades productivas activas se dedican al desarrollo de
actividades de grabacion de sonido y edicion de musica (ver tabla 18). Segun tama-
no, el 91,7% de las empresas corresponden a micro y 6,8% a pequefas empresas.

Grafico 16. Distribucion porcentual de las empresas dedicadas a la
produccién y comercializacién de Musica segun tamaino en Bogota. 2017
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El 56% de las unidades econdmicas que desarrollan actividades relacionadas con
produccién o postproduccion de musica o elaboracion de instrumentos musicales
se encuentran ubicadas principalmente en las localidades de Chapinero, Usaquén
y Suba, entorno a los sectores conocidos como Parque de la 93, Zona Rosa y el
centro de Usaquén, como se aprecia en el mapa 7.

Mapa 7. Dispersion geografica de las empresas especializadas en
Mdusica en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB
4.4.8. Audiovisual y radio

Quiz4 el sector cultural mas denso al interior de las ICC es Audiovisual y radio, el cual
incluye un gran numero de actividades que se desarrollan en torno al cine y la televi-
sion. Abarcan desde la produccién cinematografica, de telenovelas y cufias comercia-
les, hasta la comercializacidon de los mismos. En este grupo se incluyen las actividades
de agencias noticiosas, las de apoyo a la produccion y edicidon y la compra-venta de
derechos de distribucién. Todo este agregado de actividades productivas se clasifica
bajo el cédigo ClIU Rev. 4 a.c 591, grupo denominado: Actividades de produccion de
peliculas cinematograficas, video y produciidon de programas, anuncios y comerciales
de television. (ClIU. Rev 4. A.C.).
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El sector audiovisual y radio representa el 15% del total de empresas que hacen par-
te de las industrias creativas y culturales en Bogota, con un total de 1.663 unidades
productivas. De estas, el 86,6% corresponde a microempresas y 10,6% a pequefia

empresa.

Grafico 17. Distribucion porcentual de las empresas especializadas en
servicios Audiovisuales y radio segun tamaino en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

La produccién de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y co-
merciales de television, son la mayor representatividad en el campo cultural de
Audiovisuales y Radio, con 71,4% de las empresas que se desempefian en estas

actividades.
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Grafico 18. Distribucion porcentual de las empresas especializadas en
servicios Audiovisuales y radio segun subsector en Bogota. 2017
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Cuatro localidades concentran el 70% de las unidades productivas que realizan ac-
tividades relacionadas con este sector: Chapinero 30,57%, Usaquén 14,77%, Suba
12,81% y Teusaquillo 12,8%. Las localidades que se encuentran al sur de la capital
tienen poca representatividad por este sector y en la mayoria de los casos, estas lo-
calidades representan menos del 1% del sector. De hecho, 11 localidades ubicadas
entre el sur y el occidente de la ciudad concentran tan solo el 12% del total.
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Mapa 8. Dispersion geografica de las empresas especializadas en la
prestacion de servicios Audiovisuales y radio en Bogota. 2017
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4.4.9. Libros y publicaciones

LLibros, publicaciones, edicion de fasciculos y otras publicaciones periédicas, cons-
tituyen el campo cultural de libros y publicaciones. En este sector se incluyen tan-
to los formatos impresos como los audiolibros y formatos digitales, excluyendo los
directorios telefénicos, compilaciones de jurisprudencia o los vademécums farma-
céuticos. El grupo de actividades productivas objeto de observaciéon se encuentran
codificadas por la CllU Rev. 4 a.c en el grupo 581 y 910; este ultimo comprende
exclusivamente catalogos de colecciones, el servicio de bibliotecas y archivo foto-
grafico, asi como los archivos abiertos al publico en general.

Hoy en dia se contabilizan en la capital un total de 1.128 empresas activas, lo que repre-
senta el 10% del tejido productivo de ICC de Bogota. De este total de empresas, 48% se
especializanenlaediciondelibros, 33,8% ofrecen servicios de edicion derevistas y pu-
blicacionesperiddicas. Seguntamano,ochode cadadiezempresasactivasenlaciudad
se clasifican como microempresas y un 12,9% como pequefias unidades productivas.
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Grafico 19. Distribucion porcentual de las empresas especializadas en la
produccion y/o comercializacién de libros segun tamano y subsector en
Bogota. 2017
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De acuerdo con la ubicacion geografica, Chapinero y Usaquén congregan la tercera
parte del total de unidades productivas. También se destacan Suba y Teusaquillo,
localidades donde se concentra un 25% adicional de empresas.

Mapa 9. Dispersion geografica de las empresas especializadas en la
produccion y/o comercializacion de libros en Bogota. 2017
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Fuente: CCB, agosto 2017. Calculos ODEB

4.4.10. Educacion cultural

El décimo sector constitutivo de las industrias culturales hace referencia a la for-
macion artistica y hacen parte del mismo los establecimientos que comunmente se
conocen como academias o escuelas artisticas y que se dedican a la ensefianza
teatral, dancistica y musical, con fines recreativos o de aficién personal. Este tipo de
ensefianza no se considera formal, aunque la educacion impartida es estructurada.
El seguimiento de este tipo de actividades econdmicas se lleva a cabo a partir de la
clase CllU Rev. 4 a.c 8553 Ensefianza cultural. (ClIU. Rev.4. A.C).

En Bogota se encuentran registradas 98 escuelas y academias artisticas, clasifica-
da segun sus activos principalmente como microempresas.
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Grafico 20. Distribucion porcentual de las empresas especializadas en
formacion artistica segun tamaino en Bogota. 2017
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Las localidades de Chapinero, Usaquén, Suba y Teusaquillo representan cerca del
67% de las empresas que realizan actividades relacionadas con el sector de ense-
Aanza cultural. Por otro lado cuatro localidades de la capital no tienen presencia de
unidades productivas que se desempefien en esta actividad: Los Martires, Ciudad
Bolivar, Tunjuelito y Usme.
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Mapa 10. Dispersion geografica de las empresas especializadas en
formacion artistica en Bogota. 2017
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CONCLUSIONES

A escala mundial las empresas que desarrollan actividades relacionadas con las
industrias creativas impactan positivamente la economia a través de la generacion
de ingresos y la demanda de empleo calificado, segun determiné Unesco. Con corte
a 2013, las empresas clasificadas dentro de los sectores creativos y culturales con-
centraron cerca del 3% de los ingresos totales generados globalmente y representa-
ron el 1% de la Poblacion econdmicamente activa, mientras que, en América Latina
estos porcentajes se estimaron en 6% del PIB y 7% del total de personal ocupado.

Los estudios realizados por Unesco y CISAC develaron que la participacién laboral
de la mujer en las ICC tiende a ser superior que en otros escenarios laborales o
sectores economicos, precisando, que las actividades econdmicas contenidas en
las ICC son mas receptivas en comparacion con las industrias tradicionales, porque
facilitan los escenarios para que en efecto se concrete la interaccion laboral indistin-
tamente del género.

En el contexto mundial de las ICC, Colombia se posiciona como uno de los paises
mas destacados en sectores como literatura, periodismo, musica o television, forta-
lezas que lo ubican como el cuarto pais en importancia al interior de América Latina
y el Caribe, tanto por producir como por exportar contenidos culturales, después de
México, Brasil y Argentina. A la fecha, el acervo cultural y patrimonial de los paises
de Latinoamericana proyecta a esta regibn como una de las mas promisorias a es-
cala internacional para el desarrollo de actividades econdmicas en torno a las artes
creativas y culturales.

Haber determinado la relevancia econdmica de estos sectores productivos incenti-
vo en distintos paises el disefio de normatividad para favorecer las condiciones de
creacion y desarrollo de nuevas unidades econdémicas y fortalecer aquellas ya exis-
tentes. En el caso de Colombia, se materializd con la expedicion de la Ley Naranja
en marzo de 2017.

Es importante sefalar que el comercio electrénico se ha convertido en un aliado
estratégico para estos sectores econdmicos y culturales cuya oferta se constituye
principalmente de servicios como la musica, el disefio o la publicidad, ya que facilita
la interaccion entre compradores y oferentes, menguando barreras de acceso como
tiempo y distancia. Asimismo, facilita a toda unidad empresarial, indistintamente de
su tamano, participar de este canal.

Bogota concentra la mayor proporcion de empresas de ICC registradas en el pais.
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Cerca del 55% de las unidades empresariales de este tipo que se ubican en la
capital, pertenecen a los sectores culturales de publicidad y disefio; el 25% es-
tan registradas como empresas en los sectores audiovisuales y radio, y libros y
publicaciones.

A partir de la informacion recabada por la Camara de Comercio de Bogota —CCB-—,
el Observatorio de Desarrollo Econdomico pudo determinar que la mayoria de las
empresas que hacen parte de las industrias creativas y culturales en la capital son
Mipymes. De hecho, 95% de las unidades productivas se clasificaron como micro o
pequefias empresas.

El analisis de la distribucion geografica de las unidades empresariales registradas
en Camara de Comercio de Bogota permiti¢ identificar que Chapinero y Usaquén
son las localidades donde se concentra el mayor numero de empresas que se des-
empefian en actividades creativas y culturales.

Con relacién al comercio exterior, la capital ha generado alrededor del 90% del total
de las exportaciones nacionales de bienes asociados a los sectores culturales. La
edicion de libros, periddicos, otros trabajos de edicion, revistas y musica, represen-
tan del 94% del total exportado por las ICC a nivel nacional y Bogota. Esta actividad
da muestras de una fuerte vocacién exportadora y se posiciona como lider dentro
de las industrias creativas y culturales.

En cuanto a las importaciones, China y Estados Unidos son los principales merca-
dos de compra de productos asociados a los sectores culturales y creativos. Juegos
y juguetes es el grupo homogéneo de bienes que se demanda en mayor proporcion
desde Bogota al mercado internacional y se destaca China como el principal pro-
veedor de este tipo de articulos.

A la fecha, la informacién de comercio exterior refleja la dinamica de oferta y de-
manda de bienes, sin embargo, las ICC conllevan un alto componente de servicios,
razon por la cual se recomienda para futuros estudios, propender por la articulacion
de actividades con otras entidades con el objetivo de identificar los principales ser-
vicios demandados en el exterior y establecer el valor de las exportaciones e impor-
taciones de servicios referidos a las ICC.

Distintas acciones impulsadas por la Administracion Distrital han permitido conocer
a mayor profundidad las caracteristicas, fortalezas y necesidades del campo cul-
tural en la capital del pais. Entre estas se destacan el convenio celebrado entre la
Secretaria Distrital de Cultura Recreacion y Deporte y el Dane para la generacion
de la Cuenta Satélite de Cultura de Bogota y el mapeo de los sectores culturales,
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emprendido por las Secretarias Distritales de Desarrollo Econdmico y Cultura. Estos
esfuerzos derivaran en el disefio e implementacion de acciones de politica publica
que permitan de una parte, potencializar el sector cultural y de otro, incentivar el
consumo de bienes y servicios culturales.

De igual forma, la informacién que se obtenga a partir de Cuenta Satélite de Cultura
de Bogota y el mapeo permitira el disefio y calculo de indicadores que faciliten el
seguimiento y evaluacion de politica.

Una vez concluya el proceso de mapeo de las industrias culturales y creativas en
Bogota, se obtendra informacién relevante que permita conocer desde la distribu-
cion geografica de las unidades econdmicas hasta el perfil ocupacional de las per-
sonas vinculadas en los distintos campos culturales analizados.
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Asalariado:

Campo Cultural:

Cuenta Satélite de
Cultura (CSC):

Cultura (definicion
amplia):

Empleo:

Produccion:

GLOSARIO

personas que por medio de un acuerdo formal o informal
trabajan para una unidad institucional residente y perci-
ben remuneracion por su trabajo (basada en el tiempo
de trabajo dedicado o en algun indicador objetivo de la
cantidad de trabajo realizado).

Aquellas actividades humanas y sus manifestaciones
cuya razon de ser consiste en la creacion, produc-
cion, difusion, transmision, consumo y apropiacion de
contenidos simbdlicos relacionados con las artes y el
patrimonio.

se define como un sistema de informacion estadistica
focalizado sobre las actividades y productos culturales.
Su objetivo es reunir en las Cuentas de Produccion,
los BOU, el Cuadro de Empleo y el Cuadro del Gasto
y la Financiacion del Gasto, la informacion mas com-
pleta y consistente sobre el Sector Cultura. La Cuenta
Satélite de Cultura para Bogota es un marco contable
coherente y sistematico, derivado del de las Cuentas
Nacionales, dispuesto en cuadros cuyas entradas estan
interrelacionadas, y que presenta informacion detallada
del funcionamiento y de las caracteristicas economicas
de la Cultura (Boletin técnico Cuenta Satélite de Cultura
Bogota 2015-2016p).

abarca los rasgos, creencias, convenciones, formas de
convivencia, costumbres, imaginarios, sistemas de valo-
res y practicas simbdlicas colectivas e individuales que
prevalecen en un grupo (Boletin técnico Cuenta Satélite
de Cultura — Bogota 2015-2016p).

trabajo efectuado a cambio de pago. También se refiere
al numero de personas bajo un régimen de autoempleo
o empleo remunerado.

actividad econémica por medio de la cual un productor

utiliza insumos para obtener productos, bien sea bienes
o servicios finales. (SCN 2008).
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Puestos de trabajo:

Trabajo:

Trabajo equivalente a
tiempo completo:

contrato explicito o implicito entre una persona y una uni-
dad institucional para realizar un trabajo a cambio de re-
muneracion, durante un periodo definido o hasta nuevo
aviso.

conjunto de actividades humanas, remuneradas o no,
que producen bienes o servicios en una economia, o que
satisfacen las necesidades de una comunidad o proveen
los medios de sustento necesarios para los individuos.

mide la intensidad del factor trabajo utilizado en un pro-
ceso productivo y es expresado en términos de la jor-
nada normativa. Se calcula dividiendo el total de horas
efectivamente trabajadas durante el ano por el prome-
dio anual de horas legalmente trabajadas en puestos de
trabajo de tiempo completo (48 horas semanales para
Colombia).
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BID:
CAB:
CCB:
CCCE:

CISAC:

CONPES:

CScC:
CSCB:
DANE:
DIAN :
GATS :
ICC:
MINTIC:
ODEB:
OEA:
OMPI:
PIB:
PNUD:
SDDE:
TETC:

UNCTAD:
UNESCO:

ACRONIMOS

Banco Interamericano de Desarrollo
Convenio Andrés Bello

Camara de Comercio de Bogota

Camara Colombina de Comercio Electrénico

Confederacion Internacional de Sociedades de Autores vy

Compositores

Consejo Nacional de Politica Econdmica y Socia

Cuente satélite de cultura

Cuenta satélite de cultura de Bogota

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales

Acuerdo General sobre Comercio de Servicios

industrias creativas y culturales

Ministerio de Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones
Observatorio de Desarrollo Econémico de Bogota
Organizacion de los Estados Americanos

Organizacion Mundial de la Propiedad intelectual

Producto interno bruto

Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo
Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico

Trabajos equivalentes a tiempo completo

Conferencia de Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo

Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia
y la Cultura Bibliografia
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