Comercio al por menor en Bogota continlta cre-
ciendo aritmo moderado

Ventas al por menor y empleo en Bogota.
Variacién anual del trimestre (%). 2010-2013.
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Las ventas del comercio minorista en Bogota en el primer trimestre
del afio, no presentaron la recuperacion esperada luego de la desacele-
racion que se ha venido observando desde el segundo trimestre de
2011. Durante los tres primeros meses del afio, se registraron creci-
mientos de 4% y 3.7% en ventas y empleo respectivamente.

Las ventas al por menor durante el primer trimestre del afio en la ciu-
dad, registran el crecimiento méas bajo de los ultimos cuatro afios para
este periodo de analisis.

El empleo, aunque sigue en desaceleracion y registra el primer tri-
mestre mas bajo de los Ultimos tres afios, presenta mejoras en la cali-
dad de la contratacion.
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Recuerde que:

® Los subsectores que mostraron mayo-
res incrementos durante el primer tri-
mestre de 2013 fueron ‘equipos de ofici-
na, informatica, libros y otros’ (10.1%) y
“Alimentos, bebidas no alcohdlicas, ci-
garrillos y licores” (6.4%).

e Solamente una actividad registr6 un
crecimiento negativo: ‘Vehiculos, re-
puestos y lubricantes’ (-7.9%).

e El empleo, aunque prolonga su desace-
leracion, registré6 mejoras en su calidad.
El personal permanente aumenté
11.2%, mientras que los temporales y
los tercerizados cayeron —22.8%% y —
11% respectivamente.

e La crisis econémica sigue creando ba-
jas expectativas en los consumidores,
razén por la cual se observa desacele-
racion en las ventas.

Notas metodoldgicas:

e Los crecimientos se calculan frente a igual periodo del afio anterior.
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El crecimiento de ‘equipos de oficina, informati-
ca, libros y otros’ se debe en gran parte, a la
época escolar celebrada en febrero. Los libros
escolares, aunque no crecieron lo esperado,
contribuyen de manera considerable en el au-
mento de las ventas del sector.
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Comercio al por menor en Colombia
sigue creciendo por debajo de Bogota

A escala nacional, con una variacion porcentual
anual de 0.9%, el crecimiento del comercio al por
menor durante el primer trimestre del afio se cons-
tituyd en el mas bajo observado durante un primer
trimestre desde 2009.

Adicionalmente, Colombia continlia creciendo a
tasas inferiores a las registradas por Bogota, situa-
cion que se ha venido presentando por siete tri-
mestres consecutivos, incluyendo el Ultimo dato.

En lo que a empleo se refiere, su variacion por-
centual anual fue de 4.5% para Colombia, varia-
cion exactamente igual a la del trimestre anterior y
la mas baja desde el primer trimestre de 2011.

Estos crecimientos, aunque moderados, signifi-
can que aungue la crisis impacté al pais, el merca-
do doméstico ha respondido relativamente bien a
la misma.

Por otra parte, a diferencia de lo que histérica-
mente ha ocurrido, la tasa de crecimiento del em-
pleo minorista en Colombia (4.5%) completa dos
trimestres consecutivos creciendo por encima de
este mismo registro para la capital del pais.

Bogot4 desacelera su crecimiento

Con el dltimo dato de variaciones anuales en
las ventas minoristas (4%), Bogota registra el cre-
cimiento mas bajo de los dltimos cuatro afios, en
cuanto a primeros trimestres se refiere. Aunque las
variaciones siguen siendo positivas, la cifra es
bastante menor al crecimiento que se registro en
el primer trimestre de 2012 (10%).

Analizando el comportamiento sectorial, se ob-
serva que los sectores que jalonaron el crecimien-
to en la ciudad, fueron ‘Oficina, equipo de informa-
tica, libros y otros’ (10.1%) y ‘Alimentos, bebidas
no alcohdlicas, cigarrillos y licores’ (6.4%), y
‘textiles, prendas de vestir y calzado’ (3.5%).

En febrero la temporada escolar aumenta la
venta de libros y Utiles escolares, sin embargo los
resultados no fueron los esperados por los comer-
ciantes, segun afirma Fenalco. De hecho, su creci-
miento fue el menor el de los primeros trimestres

de los ultimos 4 afos. Es de anotar que la dinami-
ca del sector se ha vuelto lenta; mientras que en
2007 el sector registraba crecimientos de 34.9%,
en el 2012 esta cifra cay6 a 17%.

Durante los primeros trimestres del afio, las pro-
mociones de las grandes superficies generan dina-
micas interesantes en el sector de alimentos y be-
bidas, dado que se pretende acabar con el stock
de productos que estan préximos a vencerse. Re-
cientemente el sector ha venido recuperandose;
de hecho el 6.4% registrado en el trimestre es la
cifra méas alta para este periodo del afio (primer
trimestre) de los dltimos siete afos.

Un hecho importante de estos primeros meses
fue el crecimiento de las ventas de confecciones y
calzado, producto de las promociones y ofertas,
propias de inicio de afio en especial para ropa de
colecciones pasadas (o llamados saldos). Por es-
tas razones, la caida en ventas no fue tan marca-
da como se esperaba. En marzo, dichas promocio-
nes aumentaron 8.2%.

Recientemente, el sector confecciones ha veni-
do desacelerando su desempefio econémico de
una manera bastante notoria. No obstante, las ci-
fras siguen siendo bastante mejores a la de los
afios 2008 y 2009, afios en los que se presento la
crisis econdmica. Durante 2008 y 2009 los creci-
mientos del sector fueron 1.3% y 3.8% respectiva-
mente.

De otra parte, ‘Vehiculos, repuestos y lubrican-
tes’ cayd —7.9% en el primer trimestre. A final de
afio, las compras de los bogotanos incluyen cam-
bio o adquisicién de vehiculo nuevo. Al analizar las
ventas historicas, segun los reportes hechos por
Econometria, se encuentra que para todos los
afios, noviembre representa un mes pico en ven-
tas. En enero el nivel de consumo desciende, ge-
nerando una demanda de vehiculos significativa-
mente menor a la de noviembre y diciembre, épo-
ca en la que los colombianos habitualmente cam-
bian de vehiculo.

Por otra parte hubo sectores que participaron
marginalmente en el crecimiento del comercio mi-
norista como ‘farmacéuticos, cosméticos y aseo
personal’ (1.9%) y ‘electrodomésticos, muebles,
uso doméstico y aseo del hogar’ (0.6%).



Empleo, aunque cae en su crecimien-
to, registra mejoras en su calidad

El empleo del comercio minorista tuvo un creci-
miento menor que el de las ventas, 3.7% y adicio-
nalmente ha sido el menor crecimiento de los ulti-
mos tres afos. Es de esperarse que las empresas,
dada la desaceleracién en las ventas, inicien ciclos
de menor contratacion de personal, teniendo en
cuenta las expectativas que se tienen para el me-
diano y largo plazo.

Del analisis segun la forma de contratacion de
personal, se observa que la calidad ha mejorado
significativamente. Por primera vez en los Ultimos
tres afios, se registra una variacion porcentual
(afio corrido) negativa en las contrataciones de
personal temporal directo durante el primer trimes-
tre. Dicha variacion no resulta marginal ya que al-
canzo6 el orden de -22.8%. Es de anotar, sin em-
bargo, que ésta situacion tiene un componente es-
tacional que responde al comportamiento de las
ventas, anteriormente descrito. El tipo de contratos
laborales que se celebran los Ultimos meses del
afilo son en su mayoria de indole temporal, toda
vez que son empleos que se requieren solamente
por la temporada navidefia. De esta manera, las
cifras arrojan un comportamiento esperado.

La contratacién de personal a través de otras
empresas es otra cifra que da cuenta de las mejo-
ras en la calidad de la contratacion. Su variacion
fue de -11%, lo que representa buenas noticias
sobre el comportamiento del empleo en el comer-
cio.

Por ultimo, la contratacion del personal perma-
nente sigue en aceleracion. En el primer trimestre
del 2011 su crecimiento fue de 5,6%, en 2012 de
9,2% y en 2013 del 11,2%.

En conclusion, se puede ver que las cifras de
crecimiento, tanto en ventas como en empleo, son
coherentes con lo que se espera pase durantelos
primeros tres meses del afio.

Ahora, es de anotar que los crecimientos han
sido mayores en otros primeros trimestres, lo que
es una clara muestra del efecto de la crisis econé-

mica, el cual crea expectativas negativas en los
consumidores, que generan a su vez disminucion
de gasto y aumento en sus ahorros.

Segun datos de la OMC, el ritmo de crecimiento
del comercio mundial bajé a 2% en 2012 frente a
5.2% en 2011, y se prevé un crecimiento de alrededor
de 3.3% en 2013, mientras la desaceleraciéon econo-
mica en Europa continta prolongandose. En 2013 el
panorama no parece ser diferente para Europa (tercer
socio comercial de Bogota). Estados Unidos, ha mos-
trado una leve recuperacion este afo, si bien se prevé
gue esta situacion apenas alcanzaria para contrarres-
tar los efectos de la crisis europea.
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